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บทคดัย่อ 

 การวจิยัเรื่อง ปัจจยัทีม่ผีลต่อการซือ้หุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) ของนักลงทุน
ในเขตกรุงเทพมหานคร มวีตัถุประสงค์เพื่อ (1) เพื่อศกึษาปัจจยัที่มผีลต่อการซือ้หุน้ที่มกีารเสนอ
ขายเป็นครัง้แรก (IPO) ของนักลงทุนในเขตกรุงเทพมหานคร (2) เพื่อศกึษาปัจจยัทีม่ผีลต่อการซือ้
หุน้ที่มกีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) ของนักลงทุนในเขตกรุงเทพมหานคร จ าแนกตามปัจจยั
ดา้นขอ้มลูส่วนบุคคล (3) เพื่อศกึษาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดและปัจจยัภายนอก ทีม่ผีลต่อ
ปัจจยัทีม่ผีลต่อการซือ้หุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) ของนักลงทุนในเขตกรุงเทพมหานคร 
กลุ่มตวัอยา่งทีใ่ชว้จิยัในครัง้นี้ คอื กลุ่มนกัลงทุนทีอ่าศยัอยู่ในเขตกรุงเทพมหานคร จ านวน 400 คน 



โดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมอืในการเก็บรวบรวมข้อมูล สถิติที่ใช้ว ิเคราะห์ข้อมูล มดีงันี้ 
(1) สถติพิรรณนา ไดแ้ก่ ค่ารอ้ยละ ค่าความถี่ และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (2) สถติอินุมาน 
ไดแ้ก่ สถติกิารทดสอบแบบ t-test สถติกิารวเิคราะหค์วามแปรปรวนทางเดยีว(One way ANOVA) 
และสถติกิารวเิคราะหก์ารถดถอยพหุคณู Multiple Regression Analysis  

 ผลการวจิยัพบว่า (1) ปัจจยัขอ้มูลส่วนบุคคลของนักลงทุน ด้านเพศ แตกต่างกนั มผีลต่อ
การตดัสนิใจซือ้หุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) แตกต่างกนั และปัจจยัขอ้มูลส่วนบุคคลของ
นกัลงทุน ดา้นอาย ุดา้นการศกึษา ดา้นสถานะภาพ ดา้นรายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน ดา้นประสบการณ์การ
ลงทุน และดา้นบุคคลที่มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจลงทุน แตกต่างกนั มผีลต่อการตดัสนิใจซือ้หุ้นที่มี
การเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) ไม่แตกต่างกนั (2) ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ได้แก่ ด้านราคา 
และด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อหุ้นที่มกีารเสนอขายเป็นครัง้แรก ( IPO) 
และปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ไดแ้ก่ ดา้นผลติภณัฑ ์และดา้นการส่งเสรมิการตลาด ไม่ผลต่อ
การตดัสนิใจซือ้หุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) (3)ปัจจยัภายนอก ไดแ้ก่ ดา้นการเมอืงและ
เศรษฐกจิ และดา้นโลกาภวิฒัน์ มผีลต่อการตดัสนิใจซือ้หุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) 

ค าส าคญั: หุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้แรก, IPO, ประสบการณ์การลงทุน 

 

ABSTRACT 

This research aimed to (1) study the factors affecting the purchase of initial public 
offering (IPO) shares by investors in Bangkok, (2) study the factors affecting the purchase 
of initial public offering (IPO) shares by investors in Bangkok, classified by personal data 
factors, and (3) study marketing mix factors and external factors that affect the behavior of 
investors who were interested in IPO shares trading in Bangkok. The research utilized 
a sample group of 400 investors residing in Bangkok. To analyze the data, the researcher 
opted to gather information through a questionnaire. The collected data would be used in 
the following analyses: (1) descriptive statistics, encompassing percentage, frequency, and 
standard deviation; and (2) inferential statistics, including t-test, one-way analysis of 
variance, and Multiple Regression Analysis. 

The research findings indicated that (1) Various personal factors, such as gender, 
had different effects on investors' decisions to trade IPO stocks. On the other hand, factors 



like age, education, marital status, average monthly income, investment experience, and 
influences on investment decisions did not have varying effects on the decision to trade 
IPO stocks. (2) The decision to purchase shares offered for sale for the initial public 
offering (IPO) was affected by certain marketing mix factors. Specifically, price and 
distribution channels affected this decision, while product and promotion did not. (3) 
External factors such as politics, economics, and globalization also influenced the decision 
to trade IPO shares. 
Keywords: Initial Public Offering (IPO) Shares, Marketing Mix Factors, Investment Experience 
 

บทน า 

การฟ้ืนตัวหลังจากเกิดโรคระบาด พบว่า เศรษฐกิจโลกเริม่มสีภาวะถดถอย ส่งผลต่อ
เศรษฐกิจไทยอาจเผชญิกบัสภาวะเงนิเฟ้อ ค่าครองชพีสูงขึ้น คนส่วนใหญ่ได้รบัผลกระทบและ
มปัีญหาการเงนิ จงึมองหาโอกาสในการหารายไดช้่องทางใหม่ๆ ซึง่หนึ่งในช่องทางนัน้กค็อื การลงทุน 
(Investment) คอื การท าใหท้รพัยส์นิทีม่อียู่งอกเงยขึน้มา และสรา้งผลตอบแทนกลบัมาใหก้บัผูล้งทุน 
โดยหุน้สามญั (Common Stock) เป็นหน่ึงในการลงทุนทีไ่ดร้บัความนิยม ซึง่รปูแบบหนึ่งการออกหุน้
คอื ตลาดหลกั (Primary Market) หมายถงึ การซือ้ขายก่อนหุน้จะเขา้ตลาดเป็นราคา IPO ซึง่เงนิใน
ส่วนน้ีจะน าไปเพิม่ทุนใหก้บับรษิทั  

หุ้น IPO (Initial Public Offering) คอื หุ้นที่มกีารซื้อขายเป็นครัง้แรกให้กบัประชาชน 
โดยตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย จะมขีอ้ก าหนดพืน้ฐานถงึคุณสมบตัขิองบรษิทัทีต่้องการเขา้
มาจดทะเบยีน ซึง่ลกัษณะของหุน้ IPO เป็นหุน้ใหม่ทีเ่พิง่จะมกีารซือ้ขายในตลาด ดงันัน้ความแตกต่าง 
เมื่อเทยีบกบัหุ้นโดยทัว่ไปคอื การที่หุ้นยงัไม่เคยซื้อขาย จงึท าให้ไม่มรีาคาตลาด ท าให้ราคาหุ้น
สามารถวิง่ขึน้ไปได้เรื่อย ๆ หรอืในทางตรงขา้มหุ ้นอาจจะมรีาคาต ่าจองได้เป็นระยะเวลานาน 
จากลกัษณะดงักล่าวท าใหหุ้น้ใหมท่ีเ่พิง่เขา้ตลาดจงึเป็นทีน่ิยมของนกัเกง็ก าไร 

ดงันัน้จากความเป็นมาและความส าคญัของปัญหาผูว้จิยัจงึมคีวามสนใจในเรื่องการซือ้หุน้
ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) ซึง่จะศกึษาเกี่ยวกบั ปัจจยัส่วนผสมทางการตลาด และปัจจยั
ภายนอกทีส่่งผลต่อการตดัสนิใจซือ้ของนักลงทุนในเขตกรุงเทพมหานคร เพื่อใหไ้ดท้ราบว่านักลงทุน
พจิารณาปัจจยัใดบ้างมาพจิารณาการซื้อ ให้เป็นแนวทางในการพฒันาผลติภณัฑห์รอืบรกิารของ
บรษิัทตลาดหลกัทรพัย์ รวมถึงบริษัทที่จดทะเบยีนในตลาดหลกัทรพัย์ และเป็นประโยชน์ต่อผู้ที่



สนใจจะลงทุน สามารถน าปัจจยัทีไ่ดม้าประกอบการตดัสนิใจลงทุนในอนาคต และน าไปประยุกต์ใช ้
เพื่อจดัการและบรหิารความเสีย่งจากการซือ้ขายอย่างเหมาะสมต่อไป 

 

วตัถปุระสงคก์ารวิจยั 

 1. เพื่อศกึษาปัจจยัทีม่ผีลต่อการซือ้หุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) ของนักลงทุนใน
เขตกรงุเทพมหานคร 

 2. เพื่อศกึษาปัจจยัทีม่ผีลต่อการซือ้หุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) ของนักลงทุนใน
เขตกรงุเทพมหานคร จ าแนกตามปัจจยัดา้นขอ้มลูส่วนบุคคล 

3. เพื่อศกึษาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดและปัจจยัภายนอก ที่มผีลต่อการซื้อหุ้นที่มี
การเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) ของนกัลงทุนในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

ขอบเขตของงานวิจยั 

 การศึกษาวจิยัในครัง้นี้เป็นการศึกษาเกี่ยวกบัปัจจยัที่มผีลต่อการซื้อหุ้นที่มกีารเสนอขาย
เป็นครัง้แรก (IPO) ของนกัลงทุนในเขตกรงุเทพมหานคร โดยมขีอบเขตงานวจิยัดงัหวัขอ้ต่อไปนี้ 

 1. ขอบเขตของประชากร กลุ่มนกัลงทุนทีอ่าศยัอยูใ่นเขตกรงุเทพมหานคร จ านวน 400 คน 

 2. ตัวแปรอิสระ ประกอบด้วย ปัจจัยส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
สถานภาพ รายได้เฉลี่ยต่อเดอืน ประสบการณ์การลงทุน และบุคคลที่มอีิทธพิลต่อการตดัสนิใจ
ลงทุน และปัจจยัส่วนผสมทางการตลาด ไดแ้ก่ ดา้นผลติภณัฑ ์ด้านราคา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 
และดา้นการส่งเสรมิการตลาด และปัจจยัภายนอกไดแ้ก่ ดา้นการเมอืงและเศรษฐกจิ และดา้นโลกาภวิตัน์ 

3. ตวัแปรตาม คอื การตดัสนิใจซือ้หุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) 

 4. ขอบเขตระยะเวลา การด าเนินการศกึษาวจิยัเริม่ตัง้แต่เดอืนพฤษภาคม – กรกฎาคม พ.ศ. 2567 

 

ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รบั 

1. เพื่อให้ทราบถงึปัจจยัทีม่ผีลต่อการซื้อหุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) ของนัก
ลงทุนในเขตกรงุเทพมหานคร 



 2. เพื่อประโยชน์ต่อผูท้ีส่นใจจะลงทุน สามารถน าปัจจยัทีไ่ดม้าประกอบการตดัสนิใจลงทุน
ในอนาคต และน าไปประยกุตใ์ช ้เพื่อจดัการและบรหิารความเสีย่งจากการซือ้ขายไดอ้ย่างเหมาะสม 

 3. เพื่อใหท้ราบถงึปัจจยัทีม่ผีลต่อการซือ้หุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้แรก ( IPO) ซึง่จะเป็น
ประโยชน์ต่อการพฒันาผลติภณัฑห์รอืบรกิารของบรษิทัตลาดหลกัทรพัย ์รวมถงึบรษิทัทีจ่ดทะเบยีน
ในตลาดหลกัทรพัย ์

 4. เพื่อเป็นประโยชน์ในการศึกษาวจิยัและพฒันา ต่อยอดการท าวจิยัในเรื่องที่เกี่ยวกบั
ปัจจยัทีม่ผีลต่อการซือ้หุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) ต่อไป 
 

กรอบแนวคิดในการวิจยั 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สมมติฐานการวิจยั 

  

ตวัแปรอสิระ        ตวัแปรตาม 

 

 

ข้อมลูส่วนบคุคล 
1.เพศ 
2.อาย ุ
3.ระดบัการศกึษา 
4.สถานภาพ 
5.รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน 
6.ประสบการณ์การลงทนุ 
7.บุคคลทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิในลงทนุ 

การตดัสนิใจซือ้หุน้ทีม่ ี

การเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) 
ปัจจยัส่วนผสมทางการตลาด 
1.ดา้นผลติภณัฑ ์
2.ดา้นราคา 
3.ดา้นชอ่งทางการจดัจ าหน่าย 
4.ดา้นการสง่เสรมิการตลาด 

ปัจจยัภายนอก 
1.ดา้นการเมอืงและเศรษฐกจิ 
2.ดา้นโลกาภวิตัน์ 



สมมติฐานการวิจยั 
1. ปัจจยัดา้นขอ้มลูส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศ อายุ ระดบัการศกึษา สถานภาพ ระดบัของรายได้ 

ประสบการณ์การลงทุน และบุคคลที่มอีิทธิพลต่อการตัดสินในลงทุน น่าจะท าให้ การตดัสนิใจ
ซือ้หุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) ต่างกนั 
 2. ปัจจยัส่วนผสมทางการตลาด ไดแ้ก่ ดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 
และดา้นการส่งเสรมิการตลาด น่าจะมผีลต่อ การตดัสนิใจซือ้หุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO)  
 3. ปัจจยัภายนอก ไดแ้ก่ ดา้นการเมอืงและเศรษฐกจิ และด้านโลกาภวิฒัน์ น่าจะมผีลต่อ 
การตดัสนิใจซือ้หุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) 
 

วรรณกรรมท่ีเก่ียวข้อง 

ทฤษฎีและแนวคิดส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) คอื การวเิคราะหต์วัแปร
ทางการตลาด เพื่อตอบสนองความต้องการและความพึงพอใจกลุ่มเป้าหมาย มกัมกีารก าหนด
ส่วนผสมทางการตลาดโดยใช้หลกั 4 P ประกอบด้วย ผลติภณัฑ ์ราคา ช่องทางจ าหน่าย และ
การส่งเสรมิการตลาด แล้วน าไปพจิารณาเพื่อช่วยให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย (Kotler, 1997 และ
McCarthy, 1960 และศริวิรรณ เสรรีตัน์, 2549) 

ทฤษฏีการวิเคราะห์สภาพพื้นท่ีภายนอก (External environment) องคก์รสามารถทราบ
ถงึปัจจยัภายนอกต่าง ๆ ทีเ่กดิขึน้ และวเิคราะหผ์ลกระทบของปัจจยัเหล่านัน้ว่าส่งผลกระทบต่อ
ธุรกจิในดา้นใดบา้ง (โสภณ แยม้กลิน่, 2024) ซึง่ปัจจยัสภาพแวดลอ้มทีม่คีวามสมัพนัธก์บัการลงทุน 
ไดแ้ก่ ปัจจยัดา้นการเมอืง ปัจจยัดา้นเศรษฐกจิ และปัจจยัดา้นโลกาภวิตัน์ 

ทบทวนงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 
กลัยรตัน์ ใจกล้า และบุฎกา ปัณฑุรอมัพร (2565) ได้ศกึษา ปัจจยัที่ส่งผลต่อการตดัสนิใจ

ลงทุนในตลาดหุน้ไทยของนักลงทุน Gen Y พบว่า ปัจจยัดา้นอื่น ๆ ส่งผลต่อความไม่แน่นอนของ
ตลาดของนักลงทุน GEN Y มคีวามคดิเหน็อยู่ในระดบัมากทีสุ่ด จากผลการวจิยั นักลงทุน GEN Y 
ให้ความส าคญักบัดา้นสภาพแวดลอ้มภายนอก เช่น โรคตดิต่อรา้ยแรง, การก่อการรา้ย/สงคราม, 
ภยัธรรมชาตรินุ, และเสถยีรภาพทางการเมอืงของประเทศไทย มองว่าส่งผลทัง้ทางตรงและทางอ้อม
ต่อการตดัสนิใจลงทุน ในดา้นความเสีย่งและความไมแ่น่นอน 

วลยัทพิย ์รุ่งโรจนาธร (2561) ไดศ้กึษา ผลกระทบของราคาน ้ามันต่อผลตอบแทนส่วนเกนิ
ดชันีตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย เปรยีบเทยีบก่อนและหลงัวกิฤตริาคาน ้ามนัเมื่อคน้พบน ้ามนั



หนิดนิดาน (Shale oil) พบว่า ราคาน ้ามนัมผีลกระทบต่อผลตอบแทนส่วนเกนิดชันีตลาดหลกัทรพัย์
แห่งประเทศไทย โดยวกิฤตริาคาน ้ามนัช่วงหลงัวกิฤตริาคาน ้ามนัจากหนิดินดานมกัเกดิจากสาเหตุ
อุปทานน ้ามนัลน้ตลาด และข่าวความไม่แน่นอนทางเศรษฐกจิ นอกจากนี้การเคลื่อนไหวของราคา
น ้ามนัมีส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานและความแปรปรวนสูงขึ้นจากช่วงก่อนวิกฤติราคาน ้ ามนัจาก
หนิดนิดาน ส่งผลให้ค่าเฉลีย่ผลตอบแทนส่วนเกนิเป็นลบเหมอืนกนั ถงึแมว้่าจะมเีพียงวกิฤตริาคา
น ้ามนัลงทีส่่งผลใหค้่าเฉลีย่ผลตอบแทนส่วนเกนิเป็นลบอยา่งมนียัส าคญั 

วาสติา แก้วศร ี(2566) ได้ศึกษา ปัจจยัที่ส่งผลต่อการตัดสนิใจลงทุนในตราสารทุนของ
ขา้ราชการในพื้นที่ศูนยร์าชการเฉลมิพระเกยีรต ิ80 พรรษา พบว่า ในด้านเพศท าให้การตดัสนิใจ 
ลงทุนในตราสารทุนของขา้ราชการในพื้นที่ศูนยร์าชการเฉลมิพระเกยีรต ิ80 พรรษา แตกต่างกนั 
จากการศกึษาพบว่า ขา้ราชการทีม่เีพศต่างกนันัน้ มผีลต่อการตดัสนิใจลงทุนในตราสารทุน เพราะ
แต่ละเพศจะมคีวามต้องการที่แตกต่างกนัไป ส่วนของปัจจยัส่วนบุคคล ดา้นอายุ ระดบัการศกึษา 
และรายได้ ท าให้การตดัสนิใจ ลงทุนในตราสารทุนของข้าราชการในพื้นที่ศูนย์ราชการเฉลมิ
พระเกยีรต ิ80 พรรษา ไมแ่ตกต่างกนั  

ศุภลกัษณ์ บุญส่ง (2560) ได้ศกึษา ปัจจยัทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจเลอืกซื้อขายหลกัทรพัย์
แบบ Algorithmic Trading พบว่า ความสมัพนัธ์ด้านพฤตกิรรมเกี่ยวกบัประสบการณ์ มผีลต่อ
การตดัสนิใจเลอืกใชก้ารซือ้ขายหลกัทรพัยแ์บบ Algorithmic Trading อย่างมนีัยส าคญัที ่0.05 ส่วน
ปัจจยัดา้นความปลอดภยัของระบบมคีวามสมัพนัธใ์นทางบวกกบัการตดัสนิใจเลอืกใช้ วธิกีารซือ้ขาย
หลกัทรพัยแ์บบ Algorithmic Trading มคีวามเหน็อยูใ่นระดบัมากทีสุ่ด 

อรรถเดช เทพชยัธนะวงศ์ (2558) ได้ศึกษา ปัจจยัที่มผีลต่อการตัดสนิใจเลอืกลงทุนใน
หน่วยลงทุนประเภทกองทุนต่างประเทศของกลุ่มคนท างานในเขตกรุงเทพและปรมิณฑล พบว่า 
ปัจจยัดา้นอตัราผลตอบแทนและความปลอดภยัในก าไรซือ้-ขายกองทุน ส่งผลเชงิบวกต่อการตดัสนิใจ
ลงทุนในหน่วยลงทุนต่างประเทศมากทีสุ่ด ส่วนปัจจยัดา้นการส่งเสรมิการตลาด พบว่า เป็นปัจจยัที่
ส่งผลเชงิลบ ต่อการตดัสนิใจลงทุนในหน่วยลงทุนต่างประเทศ เป็นอนัดบัสุดท้าย เนื่องจาก 
การจดักจิกรรมหรอืรายการส่งเสรมิการขายมากไปนัน้ จะส่งผลต่อความเชื่อมัน่ของนักลงทุน 
เพราะแสดงถงึความไมเ่ป็นทีน่ิยมของกองทุนนัน้ โดยการจดักจิกรรมมากเกนิไป 
 
 

 



วิธีด าเนินการวิจยั 

วิธีการสุ่มกลุ่มตัวอย่าง เนื่องจากผู้วจิยัไม่ทราบจ านวนประชากรที่แน่นอน จงึใช้สูตร
ค านวณแบบไม่ทราบจ านวนประชากรของ W.G.Cochran (1953) ที่ระดบัความเชื่อมัน่ 95% 
ความคลาดเคลื่อนทีย่อมรบัได ้0.05 ท าใหไ้ดก้ลุ่มตวัอยา่งจ านวน 400 คน 

การเกบ็ข้อมูล แจกแบบสอบถามผ่านทางรูปแบบออนไลน์ ผ่าน Google Form และ 
Social Network ไดแ้ก่ Facebook Messenger และ LINE เป็นระยะเวลาการเกบ็ 3 เดอืน 

การสร้างเครื่องมือในการศึกษา 
1. ศกึษาจากบทความ ทฤษฏแีละงานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้ง รวมทัง้วธิกีารสรา้งแบบสอบถาม  
2. ออกแบบค าถามใหม้คีวามสอดคลอ้งกบัวตัถุประสงค ์และทฤษฎทีีใ่ชใ้นการศกึษา  
3. น าแบบสอบถามฉบบัร่างเสนออาจารย์ที่ปรกึษาตรวจสอบความถูกต้อง หลงัจาก

ตรวจสอบแลว้ผูว้จิยัท าการปรงุแกไ้ข เพื่อใหไ้ดค้ าถามทีค่รอบคลุมเนื้อหาตามวตัถุประสงค์  
4. ทดสอบในเรือ่งความตรงของขอ้มลู และการวเิคราะหค์วามน่าเชื่อถอื (Reliability) โดยใช ้

Cronbach’s alpha coefficient เพื่อใช้ในการทดสอบระดบัความน่าเชื่อถือของข้อมูล จาก
แบบสอบถามทีน่ าไปทดลองใชก้บัประชากรก่อนท าการศกึษา (Pre-Test) จ านวน 40 คน และควรมี
ค่า Cronbach’s alpha coefficient มากกว่า 0.70 

5. น าแบบสอบถามทีผ่่านการตรวจสอบแลว้ไปเกบ็ขอ้มลูกบักลุ่มตวัอยา่ง 
การวิเคราะหข้์อมลู  
1. สถติพิรรณนา  

ใชค้่ารอ้ยละและความถี่ในการอธบิายตวัแปรเพศ อายุ ระดบัการศกึษา สถานภาพ 
ระดบัของรายได ้ประสบการณ์การลงทุน และบุคคลทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิในลงทุน  
  ใชค้่าเฉลีย่และส่วนเบีย่งเบนมาตรฐานในการอธบิายตวัแปรดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นราคา 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ดา้นการส่งเสรมิการตลาด ดา้นการเมอืงและเศรษฐกจิ ดา้นโลกาภวิตัน์ 
และการตดัสนิใจซือ้หุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO)  

2. สถติอินุมาน 
  เพื่อศกึษาการตดัสนิใจซือ้หุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) จ าแนกตาม เพศ 
จะใชส้ถติกิารทดสอบแบบ t-test 
  เพื่อศกึษาการตดัสนิใจซือ้หุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) จ าแนกตาม อาย ุ
ระดบัการศกึษา สถานภาพ ระดบัของรายได้ ประสบการณ์การลงทุน และบุคคลที่มอีทิธพิลต่อ



การตดัสนิในลงทุน จะใชส้ถติกิารทดสอบแบบ One way ANOVA และหากพบความแตกต่างจะท า
การทดสอบเป็นรายคู่ดว้ยสถติ ิLSD  

เพื่อศกึษาปัจจยัไดแ้ก่ ดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 
ดา้นการส่งเสรมิการตลาด ดา้นการเมอืงและเศรษฐกจิ และการตดัสนิใจซือ้หุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็น
ครัง้แรก (IPO) จะใชส้ถติกิารทดสอบแบบ Multiple Regression 
 

สรปุผลการวิจยั 
จากการศกึษาเรื่องปัจจยัที่มผีลต่อการซื้อหุ้นที่มกีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) ของ

นกัลงทุนในเขตกรงุเทพมหานคร ขอสรปุผลการวจิยัตามวตัถุประสงค ์ดงันี้ 
 1. การตดัสนิใจของนักลงทุนต่อการซือ้หุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) ในภาพรวม
ปัจจยัทีอ่ยูใ่นระดบัมากทีสุ่ดคอื ปัจจยัภายนอก รองลงมาคอื ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด  
 2. ขอ้มูลส่วนบุคคล ด้านเพศ แตกต่าง มผีลต่อการซื้อหุ้นที่มกีารเสนอขายเป็นครัง้แรก 
(IPO) แตกต่างกนั ที่ระดบันัยส าคญัเท่ากบั 0.05 ส่วนขอ้มลูส่วนบุคคลดา้นอายุ ระดบัการศกึษา 
สถานภาพ รายได้เฉลี่ยต่อเดอืน ประสบการณ์การลงทุน และบุคคลที่มอีิทธพิลต่อการตดัสนิใจ
ลงทุน แตกต่าง มผีลต่อการซือ้หุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) ไมแ่ตกต่างกนั 
 3. ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย และด้านราคามผีลต่อ
การซือ้หุน้ที่มกีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) ที่ระดบันัยส าคญัเท่ากบั 0.05 ส่วนด้านผลติภณัฑ ์
และด้านการส่งเสรมิการตลาดไม่มผีลต่อการซื้อหุ ้นที่มกีารเสนอขายเป็นครัง้แรก ( IPO) และ
ปัจจยัภายนอกดา้นการเมอืงและเศรษฐกจิ และดา้นโลกาภวิตัน์ มผีลต่อการซือ้หุน้ทีม่กีารเสนอขาย
เป็นครัง้แรก (IPO) ทีร่ะดบันยัส าคญัเท่ากบั 0.05 
 4. นักลงทุนทีต่อบแบบสอบถามแบ่งออกเป็นเพศหญงิ รอ้ยละ 64.3 และเพศชาย รอ้ยละ 
35.8 พบว่า มชี่วงอายุส่วนใหญ่อยู่ที ่31-40 ปี รอ้ยละ 50 มกีารศกึษาอยู่ทีร่ะดบัปรญิญาตรมีากสุด 
รอ้ยละ 64.8 ส่วนใหญ่มสีถานะโสด ร้อยละ 46.8 ช่วงระดบัรายได้เฉลี่ยส่วยใหญ่ คอื 25,001-
35,000 บาท ร้อยละ 37.5 มปีระสบการณ์ลงทุนน้อยกว่า 1ปี มากที่สุดที่ ร้อยละ 40 และบุคคล
ที่มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจลงทุนคอื ตนเองมากทีสุ่ด รอ้ยละ 48 
 
 
 
 



อภิปรายผลการวิจยั  
1. การตดัสนิใจของนักลงทุนต่อการซือ้หุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) ในภาพรวม

ปัจจยัที่อยู่ในระดบัมากที่สุดคอื ปัจจยัภายนอก พจิารณารายด้านพบว่า ด้านที่ได้รบัความส าคญั
มากทีสุ่ดคอื ดา้นโลกาภวิตัน์ รองลงมาคอื ดา้นการเมอืงและเศรษฐกจิ ซึง่สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ 
ธนพล จนัทรแ์ก้วเดช (2562) ที่ได้ศกึษาพฤตกิรรมการลงทุนตราสารหุ ้นของนักลงทุนรายย่อย 
ในเขตกรงุเทพมหานคร พบว่า ปัจจยัแวดลอ้มในการลงทุน มผีลต่อพฤตกิรรมการลงทุนตราสารหุน้
ของนกัลงทุนรายยอ่ยในกรงุเทพมหานคร ในภาพรวมอยูใ่นระดบัมากทีสุ่ด 

ปัจจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจรองลงมาคอื ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด พจิารณารายดา้น
พบว่า ด้านที่ได้รบัความส าคญัมากที่สุดคอื ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย รองลงมาคอื ด้านราคา 
ดา้นผลติภณัฑ ์และดา้นการส่งเสรมิการตลาด ตามล าดบั วนิดา รกัษ์ถาวรนันท ์(2562) ทีไ่ดศ้กึษา 
ส่วนประสมการตลาดและผลตอบแทนจากการลงทุนทีส่่งผลต่อการลงทุนกองทุนหุน้ระยะยาว (LTF) 
พบว่า นักลงทุนทัว่ไปทีซ่ือ้กองทุนรวมหุน้ระยะยาว (LTF) ในเขตพืน้ทีก่รุงเทพมหานคร ส่วนใหญ่
มคีวามคดิเหน็ต่อส่วนประสมทางการตลาด อยูใ่นระดบัมากทีสุ่ด 

2. ขอ้มลูส่วนบุคคล ดา้นเพศ ต่างกนั มผีลต่อการตดัสนิใจซือ้หุน้ที่มกีารเสนอขายเป็นครัง้
แรก (IPO) แตกต่างกนั อธบิายได้ว่า ด้านเพศมคีวามสมัพนัธ์กบัปัจจยัที่มผีลต่อการซื้อหุ้นที่มี
การเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) ทีร่ะดบันัยส าคญัเท่ากบั 0.05 ซึง่ผูว้จิยัมคีวามคดิเหน็ว่า เพศชาย
มแีนวโน้มที่จะตดัสนิใจลงทุนในหุน้ IPO มากกว่าเพศหญงิอาจเนื่องมาจาก เพศชายจะมลีกัษณะ
นิสยัที่ชอบความเสี่ยงมากกว่าเพศหญงิ ซึ่งสอดคล้องกบังานวจิยัของ อรรถเดช เทพชยัธนะวงศ ์
(2558) ไดศ้กึษา ปัจจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกลงทุนในหน่วยลงทุนประเภทกองทุนต่างประเทศ
ของกลุ่มคนท างานในเขตกรุงเทพและปรมิณฑล พบว่า ปัจจยัดา้นประชากรศาสตรก์บัการตดัสนิใจ
ลงทุนในหน่วยลงทุนประเภทกองทุนต่างประเทศ ผลการวจิยัพบว่า มคีวามแตกต่างกนัในเรื่องเพศ 
โดยกลุ่มตวัอย่างเพศชายจะมกีารตดัสนิใจลงทุนสูงกว่าเพศหญงิ ซึ่งอาจจะมองได้ว่าเพศชายเป็น
เพศทีม่คีวามกลา้ไดก้ลา้เสยีชอบความเสีย่งมากกว่าเพศหญงิ 

ขอ้มลูส่วนบุคคล ดา้นอายุ ระดบัการศกึษา สถานภาพ รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน ประสบการณ์
การลงทุน และบุคคลที่มอีทิธพิลต่อการตดัสนิในลงทุน ต่างกนั มผีลต่อการตดัสนิใจซือ้หุ้นทีม่กีาร
เสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) ไม่แตกต่างกนั อธบิายไดว้่า ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัปัจจยัทีม่ผีลต่อการ
ซือ้หุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) ซึง่ผูว้จิยัมคีวามคดิเหน็ว่า ในปัจจุบนัผูบ้รโิภคสามารถ
เข้าถึงข้อมูลข่าวสารของผลติภณัฑ์ ก่อนการตดัสนิใจลงทุนได้ง่ายขึน้ และค่าเฉลี่ยอายุของกลุ่ม



ตวัอย่างที่ตอบค าถามมากสุดอยู่ที่ 31-40 ปี ซึ่งเป็นช่วงที่ยอมรบัความเสี่ยงได้ สอดคล้องกบั
งานวจิยัของ วาสติา แกว้ศร ี(2566) ไดศ้กึษา ปัจจยัทีส่่งผลต่อการตดัสนิใจลงทุนในตราสารทุนของ
ขา้ราชการในพืน้ทีศู่นยร์าชการเฉลมิพระเกยีรต ิ80 พรรษา พบว่า ปัจจยัส่วนบุคคล ดา้นอายุ ดา้น
ระดบัการศกึษา และรายได ้ท าใหก้ารตดัสนิใจลงทุนในตราสารทุนของขา้ราชการในพืน้ทีศู่นยร์าชการ
เฉลมิพระเกยีรต ิ80 พรรษา ไม่แตกต่างกัน ส่วนด้านประสบการณ์การลงทุน ไม่สอดคล้องกับ
งานวิจยัของ ศุภลกัษณ์ บุญส่ง (2560) ได้ศึกษา ปัจจยัที่มอีิทธพิลต่อการตดัสนิใจเลอืกซื้อขาย
หลกัทรพัยแ์บบ Algorithmic Trading พบว่า ผลการวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ด้านพฤตกิรรม
เกี่ยวกบัประสบการณ์ มผีลต่อการตดัสินใจเลอืกใช้การซื้อขายหลกัทรพัย์แบบ Algorithmic 
Trading อย่างมนีัยส าคญัที ่0.05 ซึง่ผูว้จิยัมคีวามคดิเหน็ว่า นักลงทุนสามารถเรยีนรูผ้่านช่องทาง
ออนไลน์ จากผูม้ปีระสบการณ์ ผูเ้ชีย่วชาญทีใ่ห้ความรูใ้นการลงทุนเองได้ โดยอาจจะไม่ต้องใชเ้วลา
ศกึษาและใชป้ระสบการณ์ 

3. ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย และด้านราคามผีลต่อ
การซื้อหุ้นที่มกีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) ของนักลงทุนในเขตกรุงเทพมหานคร ที่ระดบั
นัยส าคญัเท่ากบั 0.05 ซึง่ผูว้จิยัมคีวามคดิเหน็ว่า นักลงทุนหนัใหค้วามส าคญักบัความปลอดภยัใน
ช่องทางการลงทุน เพื่อป้องกนัเหตุจากมจิฉาชพีที่ก าลงัระบาดในปัจจุบนั และน าไปสู่การสูญเสยี
ทรพัยส์นิ ส่วนด้านราคาเนื่องจากค่าเฉลี่ยประสบการณ์การลงทุนของกลุ่มตวัอย่างที่ตอบค าถาม
มากสุดอยู่ที่ น้อยกว่า 1 ปี ซึ่งราคาอาจเป็นปัจจยัที่ดงึดูดมากกว่า จากความรู้สกึแรกที่มองจาก
ตวัเลขก่อนการศกึษาขอ้มลูอื่น ๆ ซึง่สอดคล้องกบังานวจิยัของ อรรถเดช เทพชยัธนะวงศ์ (2558) 
ไดศ้กึษา ปัจจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกลงทุนในหน่วยลงทุนประเภทกองทุนต่างประเทศของกลุ่ม
คนท างานในเขตกรุงเทพและปรมิณฑล พบว่า ปัจจยัด้านอตัราผลตอบแทนและความปลอดภยัใน
ก าไรซื้อ-ขายกองทุน เป็นปัจจยัที่ส่งผลเชงิบวกต่อการตดัสนิใจลงทุน แสดงถงึนักลงทุนคาดหวงั
อตัราผลตอบแทนทีเ่หมาะสมจากการลงทุน และเป็นปัจจยัหลกัในการตดัสนิใจว่าจะลงทุนในกองทุน
นัน้หรอืไม ่โดยอยูภ่ายใตพ้ืน้ฐานของความปลอดภยัในการซือ้ขาย  

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านผลติภณัฑ ์และด้านการส่งเสรมิการตลาด ไม่มผีลต่อ
การซื้อหุ้นที่มกีารเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) ของนักลงทุนในเขตกรุงเทพมหานคร ซึ่งผู้วจิยั
มคีวามคดิเห็นว่า นักลงทุนมแีนวโน้มศึกษาและลกัษณะการซื้อตามรวีวิจากผู้มชีื่อเสยีง หรอื
ผูเ้ชีย่วชาญจากสื่อโซเชยีลมเีดยีมากกว่า เพราะรูส้กึว่าไมไ่ดม้าจากการโฆษณา อกีทัง้การโฆษณาที่
เยอะเกนิไปอาจท าให้นักลงทุนรูส้กึเหมอืนโดนยดัเยยีด ซึ่งสอดคล้องกบังานวจิยัของ อรรถเดช เทพ



ชยัธนะวงศ์ (2558) ไดศ้กึษา ปัจจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกลงทุนในหน่วยลงทุนประเภทกองทุน
ต่างประเทศของกลุ่มคนท างานในเขตกรงุเทพและปรมิณฑล พบว่า ปัจจยัดา้นการส่งเสรมิการตลาด 
พบว่า เป็นปัจจยัที่ส่งผลเชงิลบต่อการตดัสนิใจลงทุนในหน่วยลงทุนต่างประเทศ เนื่องจากการ
โฆษณา หรอืการจดัอบรมและสมัมนาเกี่ยวกบัการลงทุนทีม่ากเกนิไป จะส่งผลต่อความเชื่อมัน่ของ 
นักลงทุน เพราะแสดงถึงความไม่เป็นที่นิยมของกองทุนนัน้ แต่ด้านผลติภณัฑ์ ไม่สอดคล้องกับ
งานวจิยัของ ศุภลกัษณ์ บุญส่ง (2560) ได้ศึกษา ปัจจยัที่มอีิทธพิลต่อการตดัสินใจเลอืกซื้อขาย
หลกัทรพัยแ์บบ Algorithmic Trading พบว่า ปัจจยัด้านผลติภณัฑใ์นการใชง้านมผีลต่อการตดัสนิใจ
เลอืกใช้ วธิกีารซือ้ขายหลกัทรพัยแ์บบ Algorithmic Trading ซึง่ผูว้จิยัมคีวามคดิเหน็ว่า ปัจจุบนัหุน้ 
IPO ทีอ่อกโดยบรษิทัใหญ่หรอืมชีื่อเสยีงมจี านวนลดลง หรอืบรษิทัดงักล่าวอาจจะใหส้ทิธเิฉพาะผูท้ี่
ถอืหุ้นบางตวัของบรษิทัเท่านัน้ อกีทัง้ในช่วงหลงัที่ผ่านมาพบว่า ราคาของ IPO หลงัเขา้ตลาดมี
แนวโน้มเป็นลบ จงึท าใหน้กัลงทุนเลอืกลงทุนโดยพจิารณาจากปัจจยัอื่นๆแทน 

4. ปัจจยัภายนอกด้านการเมอืงและเศรษฐกจิ และด้านโลกาภวิตัน์ มผีลต่อการซื้อหุ้นที่มี
การเสนอขายเป็นครัง้แรก (IPO) ของนักลงทุนในเขตกรุงเทพมหานคร ซึ่งสอดคล้องกบังานวจิยั
ของ กลัยรตัน์ ใจกลา้ และบุฎกา ปัณฑรุอมัพร (2565) ไดศ้กึษา ปัจจยัทีส่่งผลต่อการตดัสนิใจลงทุน
ในตลาดหุ้นไทยของนักลงทุน Gen Y พบว่านักลงทุน GEN Y ให้ความส าคญักบัด้าน
สภาพแวดล้อมภายนอก การก่อการรา้ย/สงคราม เช่น สงครามระหว่างรฐั, ภยัธรรมชาตริุนและ 
เสถียรภาพทางการเมอืงของประเทศไทย มองว่าส่งผลทัง้ทางตรงและทางอ้อมต่อการตดัสนิใจ
ลงทุน ในดา้นความเสีย่งและความไม่แน่นอน และสอดคลอ้งกบังานวจิยัของ วลยัทพิย ์รุ่งโรจนาธร 
(2561) ได้ศึกษา ผลกระทบของราคาน ้ามนัต่อผลตอบแทนส่วนเกินดชันีตลาดหลกัทรพัย์แห่ง
ประเทศไทย เปรยีบเทยีบก่อนและหลงัวกิฤตริาคาน ้ามนัเมื่อค้นพบน ้ามนัหนิดนิดาน (Shale oil) 
พบว่า ราคาน ้ามนัมผีลกระทบต่อผลตอบแทนส่วนเกนิดชันีตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย โดย
วกิฤตริาคาน ้ามนัช่วงหลงัวกิฤตริาคาน ้ามนัจากหนิดนิดานมกัเกดิจากสาเหตุอุปทานน ้ามนัลน้ตลาด 
และขา่วความไม่แน่นอนทางเศรษฐกจิ การเคลื่อนไหวทีเ่ปลีย่นไปของราคาน ้ามนัไดส้่งผลต่อตลาด
หลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย ต่างกนัด้วยเช่นกนั ส่งผลให้ค่าเฉลี่ยผลตอบแทนส่วนเกินเป็นลบ
เหมอืนกนั ถงึแมว้่าจะมเีพยีงวกิฤตริาคาน ้ามนัลงที่ส่งผลให้ค่าเฉลี่ยผลตอบแทนส่วนเกินเป็นลบ
อยา่งมนียัส าคญั 
 
 



ข้อเสนอแนะจากผลการศึกษา 
1. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย นักลงทุนหรอืผูท้ีส่นใจในการลงทุนควรใหค้วามส าคญักบั

ความปลอดภยัในช่องทางการลงทุน เพื่อป้องกนัมจิฉาชพี และน าไปสู่การสูญเสยีทรพัยส์นิ รวมไป
ถงึระบบการซือ้-ขายทีม่คีวามเสถยีร และระบบในการแกไ้ขปัญหาหลงัการซือ้-ขายใหแ้ก่ลกูคา้ได ้

2. ดา้นราคา นกัลงทุนควรศกึษาและท าความเขา้ใจในธุรกจิของบรษิทัก่อนทีจ่ะเขา้ไปลงทุน
ทุกครัง้ และไม่ควรรบีรอ้นตดัสนิใจเพราะหุน้มรีาคาน่าดงึดูด ในช่วงแรกๆ ของการซือ้ขายนัน้ จะมี
การเกง็ก าไรอยูค่่อนขา้งสงู ท าใหร้าคาหุน้มคีวามผนัผวนมาก ผลตอบแทนของหุน้ IPO ทีเ่ขา้มาซือ้
ขายวนัแรกกม็ทีัง้บวกและลบตามพืน้ฐานและกระแสข่าวทีเ่กีย่วขอ้งกบับรษิทั  

3. ดา้นผลติภณัฑ ์นกัลงทุนควรศกึษาและอ่านขอ้มลูจากหนังสอืชีช้วน บทวเิคราะห ์เพื่อให้
เขา้ใจธุรกจิโอกาสการเตบิโต รวมถงึความเสี่ยงของบรษิทั เพื่อดูใหแ้น่ใจว่าหุน้ IPO มโีอกาสท า
ราคาสูงขึน้เมื่อเขา้สู่ตลาด รวมถงึประเมนิขอ้มูลอื่น ๆ ร่วมด้วย เช่น P/E Ratio จะเป็นค่าที่จะ
สะทอ้นการเตบิโตในอนาคตของบรษิทั รวมถงึการใหข้อ้มลูจากผูจ้ดัการการจดัจ าหน่ายหลกัทรพัย์ 

4. ด้านการส่งเสรมิการตลาด บรษิทัผู้ออกขายควรดูความเหมาะสมในการจดัรายการ
ส่งเสรมิการขาย ซึง่ตอ้งมปีรมิาณทีเ่หมาะสม โดยอย่าท ามากเกนิความจ าเป็นจนส่งผลต่อความเชื่อมัน่
ของผูล้งทุน ส่วนผู้ลงทุนควรศกึษาขอ้มลูจากหลากหลายช่องทาง และตรวจสอบความถูกต้องและ
น่าเชื่อถอื มขีอ้มลูเทจ็จรงิ เพื่อลดความเสีย่งในการลงทุน 

5. ด้านโลกาภิวตัน์ นักลงทุนจ าเป็นต้องศึกษาหาข้อมูลอย่างสม ่าเสมอ ให้ทนัต่อ
สถานการณ์ของโลก ทัง้ภาวะเศรษฐกจิ และวกิฤตการณ์ส าคญัต่างๆ เพื่อที่จะไดล้งทุนในจงัหวะที่
เหมาะสม รวมถึงต้องกระจายการลงทุนเพื่อลดความเสี่ยงหรอืการลงทุนในสนิทรพัย์ที่คาดว่าจะ
รกัษาเงนิตน้หรอืเพิม่มลูค่าในช่วงเวลาทีส่ภาวะเศรษฐกจิเกดิการผนัผวนได ้ 

6. ดา้นการเมอืงและเศรษฐกจิ นักลงทุนสามารถใชก้ารเตบิโตของ GDP วเิคราะหท์ศิทาง
การลงทุนในอนาคตได ้ซึง่เป็นตวัชีว้ดัการเตบิโตทางเศรษฐกจิ และส าคญัต่อทศิทางการลงทุน ทัง้นี้
ควรพจิารณาปัจจยัอื่น ๆ ควบคู่ไปด้วย เพื่อจะได้มุมมองการลงทุนที่ครบทุกมติ ิโดยสามารถเข้า
อ่านบทวเิคราะหห์ุน้รายตวัทีต่ลาดหลกัทรพัยฯ์  

 

ข้อเสนอแนะในการท าวิจยัครัง้ต่อไป 
การศกึษาครัง้นี้เป็นการเกบ็ขอ้มูลกลุ่มตวัอย่างจากนักลงทุนที่อาศยัอยู่ในเขตกรุงเทพ ใน

การวจิยัครัง้หน้าควรท าการศกึษากลุ่มตวัอย่างใหก้วา้งขึน้ในเขตภูมภิาคอื่นๆ เพื่อใหไ้ดค้วามหลากหลาย



ของขอ้มลู และศกึษาปัจจยัตวัแปรอสิระอื่นๆทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซือ้หุน้ทีม่กีารเสนอขายเป็นครัง้
แรก (IPO) เพื่อให้ได้ทราบถึงความสมัพนัธ์ที่ส่งผล และสามารถน าผลที่ได้มาประยุกต์ใช้เป็น
แนวทางในการพฒันาผลติภณัฑห์รอืบรกิารของบรษิทัตลาดหลกัทรพัย ์รวมถงึบรษิทัทีจ่ดทะเบยีน
ในตลาดหลกัทรพัย ์และเป็นแนวทางการพจิารณาการตดัสนิใจเลอืกซือ้ของนกัลงทุน   
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