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บทคัดย'อ  

             การศึกษาน้ีมีวัตถุประสงค+ เพ่ือศึกษาอิทธิพลภาพลักษณ+แหลwงทwองเท่ียว แรงจูงใจในการทwองเท่ียวการเปyดรับ

ขCอมูลขwาวสาร ความคิดเห็นจากนักรีวิว และทัศนคติตwอแฮชแท็กทwองเท่ียวสwงผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขต

จังหวัดภาคใตCของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ป}จจัยไดCแกw  ป}จจัยสwวนบุคคล ภาพลักษณ+แหลwง

ทwองเท่ียว แรงจูงใจในการทwองเท่ียว การเปyดรับขCอมูลขwาวสาร ความคิดเห็นจากนักรีวิว และทัศนคติตwอแฮชแท็กทwองเท่ียว

โดยใชCกลุwมตัวอยwาง นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จำนวน 400 คน โดยใชCแบบสอบถามเป�นเคร่ืองมือใน

การเก็บรวบรวมขCอมูล สถิติท่ีใชCในการวิเคราะห+ ไดCแกw การแจกแจงความถ่ี รCอยละ คwาเฉล่ีย และสwวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

การทดสอบสมมติฐานใชCสถิติการทดสอบแบบ t-test แบบสถิติความแปรปรวนทางเดียว (One - Way ANOVA) และสถิติ

การถดถอยพหุคุณ (Multiple Regression Analysis) 

 ผลการวิจัยพบวwา นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล พบวwา สwวนใหญwเป�นเพศหญิง มีอายุต่ำ

กวwา 30 ป� การศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพหรือมัธยมศึกษาตอนปลาย มีอาชีพนักเรียนหรือนักศึกษา รายไดC

ตwอเดือนต่ำกวwา 10,000 บาท ภาพลักษณ+แหลwงทwองเท่ียว โดยภาพรวมอยูwในระดับมากท่ีสุด  (𝑋" = 4.26) เม่ือ

พิจารณารายดCาน พบวwาดCานท่ีมีคwาเฉล่ียมากท่ีสุดคือ ดCานบรรยากาศการทwองเท่ียว (𝑋" = 4.31) แรงจูงใจในการ

ทwองเท่ียว โดยภาพรวมอยูwในระดับมากท่ีสุด (𝑋" = 4.24) เม่ือพิจารณารายดCาน พบวwาดCานท่ีมีคwาเฉล่ียมากท่ีสุดคือ 

ดCานสถานภาพและช่ือเสียง (𝑋" = 4.28) การเปyดรับขCอมูลขwาวสารความคิดเห็นจากนักรีวิวโดยภาพรวมอยูwในระดับ

มาก (𝑋" = 4.11) เม่ือพิจารณารายดCานพบวwาดCานท่ีมีคwาเฉล่ียมากท่ีสุดดCานความคิดเห็นตwอการรีวิว(𝑋" = 4.26) 
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ทัศนคติตwอแฮชแท็กทwองเท่ียว โดยภาพรวมอยูwในระดับมากท่ีสุด (𝑋" = 4.23)  การตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขต

จังหวัดภาคใตCของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑลโดยภาพรวมอยูwในระดับมากท่ีสุด (𝑋" = 4.28)   

 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวwา (1) นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ท่ีมีอาชีพ ตwางกันทำ

ใหCการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCโดยภาพรวมตwางกัน (2) ภาพลักษณ+แหลwงทwองเท่ียว ดCาน

กิจกรรมการทwองเท่ียว ดCานส่ิงอำนวยความสะดวกและดCานทรัพยากรการทwองเท่ียว นอกจากน้ัน (3) แรงจูงใจในการ

ทwองเท่ียว ดCานกายภาพ ดCานวัฒนธรรม ดCานสถานภาพและช่ือเสียง และยังพบวwา (4) การเปyดรับขCอมูลขwาวสาร ความ

คิดเห็นจากนักรีวิว ดCานความคิดเห็นตwอการรีวิว และดCานการเปyดรับขCอมูลขwาวสารจากนักรีวิวบนส่ือออนไลน+ รวมถึง

(5) ทัศนคติตwอแฮชแท็กทwองเท่ียว มีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCของนักทwองเท่ียวจาก

กรุงเทพมหานครและปริมณฑลอยwางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  

คำสำคัญ: การตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตร 

Abstract 

 The purpose of this study the influence, tourist attraction image, travel incentives, information 

exposure from reviewers and attitudes travel hashtags affects decision making agritourism in Southern 

Provinces of tourists from Bangkok Metropolitan Region, factors include demographic factors, tourist 

attraction image travel incentives information exposure from reviewers and attitudes travel hashtags. The 

400 sample were drawn from tourists from Bangkok Metropolitan Region. Data were analyzed by using the 

frequency, percentage, mean, and standard deviation and collected data from questionnaires with T-Test,  

F-Test (One way ANOVA), and Multiple Regression Analysis. 

 The study indicated that the most tourists from Bangkok Metropolitan Region of the respondents 

were female, age under 30 years, received vocational certificate or upper secondary education, student and 

income under 10,000 bath. Tourist Attraction Image were at highest level (𝑋" = 4.26). When each aspect,  

it was found that the aspect has the highest mean were tourism atmosphere (𝑋" = 4.31).Travel Incentives 

were at highest level (𝑋" = 4.24). When each aspect, it was found that the aspect has the highest mean 

were status and reputation (𝑋" = 4.28). Information exposure from reviewers was at the highest level (𝑋" = 

4.11). When each aspect, it was found that the aspect has the highest mean were opinions on reviews (𝑋" = 

4.26).Attitudes travel hashtags was at the highest level (𝑋" = 4.23). Decision making agritourism in Southern 

Provinces of tourists from Bangkok Metropolitan Region was a highest level (𝑋" = 4.28).   

 The results of hypothesis test show that (1) tourists from Bangkok Metropolitan Region, with 

different occupation had different overall decision making agritourism in Southern Provinces. (2 )  Tourist 

attraction image; tourism activities, facilities, tourism resources, in addition, travel incentives; physical, 

cultural, status and reputation, and about that, information exposure from reviewers; opinions on reviews, 

receiving information on online media, including, attitudes travel hashtags had effect the decision making 

agritourism in Southern Provinces of tourists from Bangkok Metropolitan Region at statistical significance of 

0.05 levels.  

Keywords: Decision Making Agritourism  
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บทนำ 

ในอดีตมนุษย+มีการเดินทางเพ่ือแสวงหาอาหารหรือแมCแตwการเดินทางเพ่ือแสวงหาแหลwงท่ีอยูwอาศัย 

ท่ีเอ้ืออำนวยตwอการดำรงชีวิตมนุษย+มีสัญชาตญาณความอยากรูCอยากเห็นตCองการเดินทางเพ่ือหาประสบการณ+เรียนรูC 

ส่ิงแปลกใหมw ตลอดจนการเดินทางไปมาหาสูwระหวwางกัน (เสรี วังส+ไพรจิตร, 2534) ภาคการทwองเท่ียวมีบทบาทสำคัญ

ตwอการขยายตัวของเศรษฐกิจไทยในชwวงหลายป�ท่ีผwานมา และเป�นป}จจัยสำคัญท่ีทำใหCดุลบัญชีเดินสะพัดของไทย

เกินดุลตwอเน่ือง (Krung Thai COMPASS, 2567) ป}จจุบันอุตสาหกรรมการทwองเท่ียวท่ัวโลกใหCความสำคัญกับแนวคิด

การทwองเท่ียวอยwางย่ังยืน (Sustainable Tourism) มากข้ึน เน่ืองจากเป�นรูปแบบการทwองเท่ียวท่ีมุwงลดผลกระทบเชิง

ลบตwอส่ิงแวดลCอม ทรัพยากรธรรมชาติ สังคม และวัฒนธรรม ควบคูwกับการสwงเสริมการเติบโตทางเศรษฐกิจของชุมชน

ทCองถ่ินอยwางสมดุล แนวคิดดังกลwาวสอดคลCองกับเป�าหมายการพัฒนาท่ีย่ังยืน  (สำนักงานบริหารและพัฒนาองค+

ความรูC, 2567) กรมสwงเสริมการเกษตรไดCพัฒนาแหลwงทwองเท่ียวเชิงเกษตรมาอยwางตwอเน่ือง เนCนใหCมีการบริหารจัดการ

แหลwงทwองเท่ียวเชิงเกษตรโดยชุมชนมีสwวนรwวมเพ่ือใหCเกษตรกรไทยมีรายไดCเพ่ิมข้ึนควบคูwกับการทำการเกษตรไดCอยwาง

ย่ังยืน (กรมสwงเสริมการเกษตร, 2567) สำหรับการรับขCอมูลขwาวสารผwานอินเตอร+เน็ตจากชwอง Youtube เป�นเว็บไซต+

ออนไลน+ท่ีเปรียบเสมือนคลังคลิปวิดีโอท่ีมีจำนวนมากมายกวwาลCานคลิป มีผูCใชCงานจากท่ัวโลก ดิจิทัล (Digital 

Transformation) คลิปวิดีโอเก่ียวกับการทwองเท่ียวก็เป�นอีกหน่ึงหมวดท่ีไดCรับความนิยมเป�นอยwางมาก เหลwาผูCใชCงานไดC

เล็งเห็นขCอดีตรงน้ี จึงไดCทำการสรCางคอนเทนต+เก่ียวกับการทwองเท่ียวข้ึนมาใหCเราไดCรับชมกัน นอกจากน้ีการแบwงป}น 

(Sharing) ประสบการณ+ดCานการทwองเท่ียวระหวwางนักทwองเท่ียวดCวยกันทางส่ือสังคม แตwยังรวมถึงการส่ือสารในเร่ืองอารมณ+

ความรูCสึก การนำเสนอท่ีเจือแตCมจินตนาการ เก่ียวกับการทwองเท่ียวผwานรูปภาพ เคร่ืองหมาย หรือสัญลักษณ+ท่ีส่ือถึง

อารมณ+ความรูCสึก (ณชรต อ่ิมณะรัญ, 2562) ดังน้ันผูCวิจัยจึงมีความสนใจท่ีจะทำการศึกษาอิทธิพลภาพลักษณ+แหลwง

ทwองเท่ียว แรงจูงใจในการทwองเท่ียว การเปyดรับขCอมูลขwาวสารความคิดเห็นจากนักรีวิว และทัศนคติตwอแฮชแท็กทwองเท่ียว

สwงผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตร ในเขตจังหวัดภาคใตC ของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล  

วัตถุประสงคCการวิจัย 

 1. เพ่ือศึกษาระดับการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานคร

และปริมณฑล 

2. เพ่ือศึกษาระดับการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานคร

และปริมณฑลจำแนกตามป}จจัยสwวนบุคคล 

3. เพ่ือศึกษาภาพลักษณ+แหลwงทwองเท่ียว แรงจูงใจในการทwองเท่ียว การเปyดรับขCอมูลขwาวสารความคิดเห็นจากนัก

รีวิว และทัศนคติตwอแฮชแท็กทwองเท่ียว ท่ีมีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCของนักทwองเท่ียวจาก

กรุงเทพมหานครและปริมณฑล  

ขอบเขตงานวิจัย 

 1. ประชากรท่ีใชCในการวิจัยในคร้ังน้ี คือ นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ซ่ึงไมwสามารถรูCจำนวน

ประชากรท่ีแนwนอนไดC จึงไดCใชCวิธีการกำหนดขนาดของกลุwมตัวอยwาง โดยใชCสูตรของ Yamane (1973) ท่ีระดับความ

เช่ือม่ัน 95% และกำหนดคwาความคลาดเคล่ือนเทwากับ 5% จะไดCจำนวนกลุwมตัวอยwางท้ังส้ิน 400 คน          

 2. การศึกษาวิจัยน้ีเป�นการศึกษาวิจัยเก่ียวกับอิทธิพลภาพลักษณ+แหลwงทwองเท่ียว แรงจูงใจในการทwองเท่ียว การ

เปyดรับขCอมูลขwาวสารความคิดเห็นจากนักรีวิว และทัศนคติตwอแฮชแท็กทwองเท่ียวสwงผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตร

ในเขตจังหวัดภาคใตCของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล โดยทางผูCวิจัยจะทำการศึกษาถึงตัวแปรอิสระ 

คือ ป}จจัยสwวนบุคคล ภาพลักษณ+แหลwงทwองเท่ียว แรงจูงใจในการทwองเท่ียว การเปyดรับขCอมูลขwาวสารจากนักรีวิวไดCแกw 
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การเปyดรับขwาวสารจากนักรีวิวบนส่ือออนไลน+ และความคิดเห็นตwอการรีวิว และทัศนคติตwอแฮชแท็กทwองเท่ียว ตัวแปร

ตาม คือ การตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

สมมติฐานของการวิจัย 

 สมมติฐานท่ี 1 ป}จจัยสwวนบุคคลตwางกันทำใหCการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCของ

นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑลตwางกัน  

สมมติฐานท่ี 2 ภาพลักษณ+แหลwงทwองเท่ียวมีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCของ

นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

 สมมติฐานท่ี 3 แรงจูงใจในการทwองเท่ียวมีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCของ

นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

 สมมติฐานท่ี 4 การเปyดรับขCอมูลขwาวสารความคิดเห็นจากนักรีวิวมีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรใน

เขตจังหวัดภาคใตCของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

 สมมติฐานท่ี 5 ทัศนคติตwอแฮชแท็กทwองเท่ียวมีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตC

ของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

ประโยชนCท่ีคาดว'าจะไดQรับ 

 1. ทำใหCทราบถึงระดับการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCของนักทwองเท่ียวจาก

กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

2. ทำระดับการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและ

ปริมณฑลจำแนกตามป}จจัยสwวนบุคคล อิทธิพลภาพลักษณ+แหลwงทwองเท่ียว แรงจูงใจในการทwองเท่ียว การเปyดรับขCอมูล

ความคิดเห็นจากนักรีวิว และทัศนคติตwอแฮชแท็กทwองเท่ียว 

3. นำผลการวิจัยท่ีไดCไปใชCเป�นขCอมูลพ้ืนฐานใหCแกwหนwวยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และผูCมีสwวนเก่ียวขCองดCานการ

ทwองเท่ียวเชิงเกษตร ในการกำหนดแนวทางการพัฒนา การส่ือสาร ภาพลักษณ+แหลwงทwอเท่ียว การพัฒนาในดCานขCอมูล

ขwาวสาร เพ่ือเพ่ิมการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตC 

แนวคิดและทฤษฎี 

1. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการตัดสินใจท?องเท่ียว 

 การตัดสินใจทwองเท่ียว คือ ส่ิงท่ีมีการวางแผนไวCกwอนลwวงหนCาอยwางมีเหตุผล ดังน้ัน กระบวนการตัดสินใจซ้ือ

สินคCาและบริการของนักทwองเท่ียวจึงไมwใชwส่ิงท่ีเกิดข้ึนมาเฉย ๆ ไมwวwาจะเป�นการวางแผนไปสถานท่ีใดนักทwองเท่ียวตCอง

คิดถึงการเดินทางซ่ึงอาจตCองเตรียมการลwวงหนCา นอกจากน้ันแลCวป}จจัยท่ีเก่ียวขCองกับการตัดสินใจซ้ือตwางๆ ของ

นักทwองเท่ียวน้ันยังเป�นส่ิงท่ีสwงผลโดยตรงตwอการตัดสินใจซ้ือสินคCาและบริการของนักทwองเท่ียวท่ีแตกตwางกันดCวย 

(Swarbrooke & Horner, 2007) พฤติกรรมการทwองเท่ียวอธิบายไดCจากระยะเวลาของกระบวนการการตัดสินใจและจาก

อิทธิพลของป}จจัยตwาง ๆ ทางดCานจิตวิทยาท่ีเก่ียวขCองกับการเลือกของบุคคลน้ัน โดยการใชCวิธีการตwาง ๆ เพ่ือชwวยการ

ตัดสินใจ มีต้ังแตwการตัดสินใจในเร่ืองงwายในชีวิตประจำวันไป และการตัดสินใจท่ีตCองใชCเวลาแบบแผนการตัดสินใจ ซ่ึงมี

การรวบรวมขCอมูลประกอบการตัดสินใจพรCอมท้ังท่ีการประเมินตัวเลือกตwาง ๆ (Mayo & Jarvis, 1981)  โดยท่ีการ

ตัดสินใจของนักทwองเท่ียวมีรากฐานมาจากแนวคิดของการจูงใจ ความตCองการ ความปรารถนา และความคาดหวัง ท่ีเป�น

ตัวกำหนดพฤติกรรมการทwองเท่ียว ซ่ึงไดCรับอิทธิพลจากส่ิงสำคัญ 4 ประการ คือ (1) ส่ิงกระตุCนทางการทwองเท่ียว  

(2) ตัวกำหนดสwวนบุคคลและสังคม (3) ตัวแปรภายนอก (1) คุณลักษณะของแหลwงทwองเท่ียว (Schmoll, 1997) 
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2. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับภาพลักษณFแหล?งท?องเท่ียว 

ภาพลักษณ+การทwองเท่ียว หมายถึง ภาพท่ีเกิดข้ึนในใจของนักทwองเท่ียวท่ีมีตwอการทwองเท่ียวในสถานท่ีทwองเท่ียว

แหwงใดแหwงหน่ึง ในดCานตwาง ๆ ดังน้ี ดCานภาพลักษณ+องกร ดCานภาพลักษณ+สินคCาและบริการ  ดCานภาพลักษณ+แหลwง

ทwองเท่ียว (Pike, 2004) ซ่ึงในอุตสาหกรรมการทwองเท่ียวภาพลักษณ+ของสถานท่ีทwองเท่ียวจะประกอบไปดCวย 5 A ดังน้ี (1) 

ส่ิงดึงดูดใจ (2) การเขCาถึง (3) ท่ีพัก (4) ส่ิงอำนวยความสะดวก (5) กิจกรรมตwาง ๆ (Dickman, 1996) 

3. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับแรงจูงใจในการท?องเท่ียว 

แรงจูงใจ หมายถึง พลังผลักดันใหCคนมีพฤติกรรมและยังกำหนดทิศทางและเป�าหมายของพฤติกรรมน้ัน คนท่ีมี

แรงจูงใจสูง จะใชCความพยายามไปสูwเป�าหมายโดยไมwลดละจนบรรลุถึงเป�าหมาย เป�นบางส่ิงท่ีอยูwภายในตัวของบุคคลท่ีมีผลทำ

ใหCบุคคลตCองกระทำ หรือเคล่ือนไหว หรือมีพฤติกรรมในลักษณะท่ีมีเป�าหมาย หรือกลwาวอีกนัยหน่ึงก็คือแรงจูงใจเป�นเหตุผลใหC

กระทำ (Walter, 1978) และเป�นส่ิงกระตุCนใหCนักทwองเท่ียวเดินทางออกจากท่ีพักอาศัยไปทwองเท่ียวสูwจุดหมายท่ีไดCคาดหวังไวC 

เพ่ือสนองความตCองการของตนเอง ซ่ึงการท่ีนักทwองเท่ียวจะเดินทางหรือไมw ข้ึนอยูwกับป}จจัย 4 ประการ คือ (1) ส่ิงจูงใจทาง

กายภาพ (2) ส่ิงจูงใจทางวัฒนธรรม (3) ส่ิงจูงใจระหวwางบุคคล (4) ส่ิงจูงใจทางดCานสถานภาพและช่ือเสียง (Mclntosh & 

Goeldler, 1986) 

4.แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการเปLดรับขNอมูลข?าวสารความคิดเห็นจากนักรีวิว 

กระบวนการเลือกรับขwาวสารหรือการเปyดรับขwาวสาร ซ่ึงเปรียบเสมือนเคร่ืองกรองขwาวสารในการรับรูCของมนุษย+ 

ประกอบดCวย 4 ข้ันตอน คือ การเลือกเปyดรับ การเลือกใหCความสนใจ การเลือกรับรูCและตีความหมาย และ การเลือก

จดจำ (Klapper,1960) โดยเฉพาะการรับขwาวสารจากส่ือสังคมออนไลน+ซ่ึงนักการตลาดในป}จจุบันใชC เป�นเคร่ืองมือในการ

วางกลยุทธ+เพ่ือบรรลุวัตถุประสงค+ทางการตลาดขององค+กรโดยถูกใชCเป�นชwองทางในการส่ือสารกับลูกคCาและเช่ือมโยงกับ

เครือขwายสังคม (Tuten & Solomon (2016)การใหCขCอมูลขwาวสารในรูปแบบของการรีวิว (Review) หมายถึงเป�นการใหC

ขCอมูล และประเมินสินคCาหรือบริการผwานส่ือสังคมออนไลน+ ซ่ึงเป�นถwายทอดประสบการณ+ของผูCใชCสินคCาหรือบริการโดย

บรรยายตามความคิดเห็นเก่ียวกับประสบการณ+ท่ีไดCรับ ภายหลังจากการใชCสินคCาหรือบริการของผูCรีวิวเป�นหลัก โดยการ

รีวิวน้ันมีขCอดี คือ เป�นแหลwงขCอมูลท่ีสามารถเขCาถึงไดCงwายและรวดเร็ว ผูCท่ีรีวิวควรจะตCองมีความรูCความสนใจในเร่ืองสินคCา

หรือบริการน้ัน ๆ เพ่ือการถwายทอดขCอมูลรายละเอียดตwาง ๆ ของสินคCาและบริการไดCอยwางถูกตCอง นwาสนใจ และเกิดความ

นwาเช่ือถือ ชwองทางท่ีสามารถรับขCอมูลการรีวิวไดCชwองทางหลักคือ ชwองทางส่ือสังคมออนไลน+ เชwน บล็อก (Blog) เว็บไซต+ 

(Website) ยูทูบ (YouTube) ออนไลน+ฟอร่ัม เชwน เว็บไซต+พันทิพ เป�นตCน (Mudambi & Schuff, 2010) โดยความ

คิดเห็นอาจมาจากผูCทรงอิทธิพลบนส่ือออนไลน+ 4 กลุwมไดCแกw Mega Influencer, Macro influencer, Micro influencer, 

Nano Influencer (Keshav,2020) ซ่ึงแตwละกลุwมมีความเห็นท่ี เป�นการแสดงออกดCานความรูC สึกส่ิงหน่ึงส่ิงใด  

เป�นความรูCสึกเช่ือถือท่ีไมwไดCอยูwบนความแนwนอนหรือความจริง แตwข้ึนอยูwกับจิตใจบุคคลจะแสดงออกโดยมีขCออCาง หรือการ

แสดงเหตุผลสนับสนุน หรือปกป�องความคิดเห็นน้ัน ความคิดเห็นบางอยwางเป�นผลของการแปลความหมายของขCอเท็จจริง

ข้ึนอยูwกับคุณสมบัติเฉพาะตัวของแตwละคน เชwน พ้ืนความรูCประสบการณ+ สภาพแวดลCอมและมีอารมณ+เป�นสwวนประกอบท่ี

สำคัญ การแสดงความคิดเห็นอาจจะไดCรับการยอมรับ หรือปฏิเสธจากคนอ่ืน ๆ ก็ไดC (Hurlock,1995) 

5. แนวคิดเก่ียวกับทัศนคติต?อแฮชแท็กท?องเท่ียว 

ทัศนคติคือ ตัวตัดสินพฤติกรรม เป�นความรูCสึกเชิงบวกหรือเชิงลบ เป�นสภาวะจิตใจในการพรCอมท่ีจะสwงผลกระทบ

ตwอการตอบสนองของบุคคลตwอบุคคลอ่ืนๆ ตwอวัตถุหรือตwอสถานการณ+ โดยท่ีทัศนคติน้ีสามารถเรียนรูCหรือจัดการไดCโดยใชC

ประสบการณ+ (Gibson, 2000) สำหรับการใชCแฮชแท็กสwวนใหญwขับเคล่ือนดCวยผูCใชCจำนวนรCอยละ 10 และมักเป�นการ

พูดคุยอยwางตwอเน่ือง เชwน ประเด็นทางการเมืองท่ีมีการเคล่ือนไหวตลอดเวลา ขณะท่ีกลุwมผูCใชCสwวนใหญwมักจะซุwมเงียบ  
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แตwจะเขCารwวมแฮชแท็กท่ีสำคัญในชwวงเวลาส้ัน ๆ เชwน เหตุการณ+สำคัญ ๆ เหตุการณ+ไมwคาดคิด เพ่ือกระจายขwาวใหCผูCอ่ืน

เห็นมากท่ีสุด การใชCแฮชแท็กยังเก่ียวขCองกับเน้ือหาสำคัญระดับโลกเป�นส่ือหลักในการใหCขCอมูลขwาวสารอีกทางหน่ึง   

(Bruns & Stieglitz, 2012).  

วิธีดำเนินการวิธีวิจัย 

1. การออกแบบการวิจัย 

          การศึกษาน้ีเป�นการวิจัยแบบไมwทดลอง (Non-Experimental Design) เป�นการวิจัยท่ีมีการศึกษาตามสภาพ     

ท่ีเป�นไปตามธรรมชาติ โดยไมwมีการจัดกระทำ หรือควบคุมตัวแปรใดๆ เป�นการเก็บรวบรวมขCอมูลภาคสนาม แบบวิจัย

ตัดขวาง (Cross Sectional Studies) คือเป�นการเก็บขCอมูลในชwวงระยะเวลาใดเวลาหน่ึงเพียงคร้ังเดียว โดยใชCเคร่ืองมือ

การวิจัยเป�นแบบสอบถาม (Questionnaire) ทำการเก็บรวบรวมขCอมูล และนำไปไปวิเคราะห+ขCอมูลดCวยวิธีการทางสถิติ 

2. ประชากรท่ีใชNในการวิจัย          

 นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ท่ีมีการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตC ซ่ึงไมw

สามารถรูCจำนวนประชากรท่ีแนwนอนไดC ผูCวิจัยจึงไดCใชCวิธีการสุwมตัวอยwางแบบสะดวก (Convenient Sampling) เน่ืองจากไมw

ทราบจำนวนประชากรท่ีแนwนอน ขนาดของกลุwมตัวอยwางจึงไดCจากสูตรการคำนวณกลุwมตัวอยwางแบบไมwทราบจำนวนประชากร 

โดยการเปyดตารางหาขนาดกลุwมตัวอยwางของ Yamane (1973) เพ่ือกำหนดจำนวนกลุwมตัวอยwางเพ่ือการศึกษา ซ่ึงการเปyดตาราง

หาขนาดของกลุwมตัวอยwาง จะเปyดตารางท่ีคwาความคลาดเคล่ือนท่ียอมรับไดCท่ี 0.05 หรือคิดเป�นคwาความคลาดเคล่ือนท่ี 5% ท่ี

ระดับความเช่ือม่ัน 95% โดยผลจากการเปyดตารางขนาดกลุwมตัวอยwางของ Yamane (1973) ไดCขนาดกลุwมตัวอยwางจำนวน 400 คน 

3. เคร่ืองมือใชNในการวิจัย 

 การวิจัยในคร้ังน้ี ผูCวิจัยไดCใชCแบบสอบถามเป�นเคร่ืองมือท่ีใชCในการวิจัย แบบสอบถามน้ันเป�นเคร่ืองมือหลัก       

ท่ีนำมาเก็บรวบรวมขCอมูล โดยทางผูCวิจัยก็ไดCมีการศึกษาหาความรูC คCนควCาทบทวนวรรณกรรม แนวคิดและทฤษฎีตwาง ๆ 

เอกสารทางวิชาการ รวมไปถึงงานวิจัยท่ีเก่ียวขCองเพ่ือท่ีจะนำความรูCท่ีไดCมาน้ันไปกำหนดกรอบแนวความคิดของงานวิจัย   

ท่ีผูCวิจัยศึกษา ซ่ึงแสดงใหCเห็นตัวแปรท่ีเก่ียวขCอง โดยตัวแปรท่ีไดCมาน้ันจะชwวยพัฒนาการสรCางแบบสอบถามในการเก็บ

ขCอมูลจากกลุwมตัวอยwางท่ีกำหนด โดยแบบสอบถามจะแบwงออกเป�น 6 สwวนดังตwอไปน้ี 

 สwวนท่ี 1 ขCอมูลสwวนบุคคลของผูCตอบแบบสอบถาม เป�นคำถามท่ีเก่ียวขCองกับ ป}จจัยสwวนบุคล ไดCแกw เพศ อายุ 

ระดับการศึกษา และรายไดCตwอเดือน มีจำนวนขCอคำถามท้ังหมด 5 ขCอ 

 สwวนท่ี 2 ขCอมูลเก่ียวกับภาพลักษณ+แหลwงทwองเท่ียวเชิงเกษตร เป�นคำถามท่ีเก่ียวขCองกับภาพลักษณ+แหลwง

ทwองเท่ียวเชิงเกษตร ซ่ึงประกอบดCวย ทรัพยากรการทwองเท่ียว ส่ิงอำนวยความสะดวก กิจกรรมการทwองเท่ียว และ

บรรยากาศการทwองเท่ียว มีจำนวนขCอคำถามท้ังหมด 20 ขCอ  

 สwวนท่ี 3 ขCอมูลเก่ียวกับแรงจูงใจในการทwองเท่ียวเชิงเกษตร เป�นคำถามท่ีเก่ียวขCองกับ แรงจูงใจในการทwองเท่ียวเชิงเกษตร 

ซ่ึงประกอบดCวย ดCานกายภาพ ดCานวัฒนธรรม และดCานสถานภาพและช่ือเสียง มีจำนวนคำถามท้ังหมด 15 ขCอ 

           สwวนท่ี 4 ขCอมูลเก่ียวกับการเปyดรับขCอมูลขwาวสารความคิดเห็นจากนักรีวิว เป�นคำถามท่ีเก่ียวขCองกับ การเปyดรับ

ขCอมูลขwาวสารความคิดเห็นจากนักรีวิว ซ่ึงประกอบดCวย    การเปyดรบขCอมูลขwาวสารบนส่ือออนไลน+และความคิดเห็นตwอการ

รีวิว มีจำนวนขCอคำถามท้ังหมด 18 ขCอ 

           สwวนท่ี 5 ขCอมูลเก่ียวกับขCอมูลทัศนคติตwอแฮชแท็กทwองเท่ียวเชิงเกษตร เป�นคำถามท่ีเก่ียวขCองกับ ขCอมูลทัศนคติตwอ

แฮชแท็กทwองเท่ียวเชิงเกษตร มีจำนวนขCอคำถามท้ังหมด 12 ขCอ 

 สwวนท่ี 6 ขCอมูลเก่ียวกับการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCของผูCตอบแบบสอบถาม เป�น

คำถามท่ีเก่ียวขCองกับ ระดับการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตC มีจำนวนขCอคำถามท้ังหมด 6 ขCอ 
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4. การสรNางเคร่ืองมือท่ีใชNในการวิจัย 

 การวิจัยในคร้ังน้ีไดCมีการสรCางเคร่ืองมือท่ีใชCในการวิจัย โดยผูCวิจัยไดCมีการนำแบบสอบถามมาใชCเป�นเคร่ืองมือ    

ในการวิจัย ซ่ึงการสรCางเคร่ืองมือท่ีใชCในการวิจัย สามารถสรุปเป�นข้ันตอนไดCดังน้ี  

 1. การศึกษาคCนควCาขCอมูลแนวคิดทฤษฎี เอกสารทางวิชาการ และงานวิจัยท่ีเก่ียวขCองกับตัวแปรป}จจัยสwวนบุคคล 

อิทธิพลภาพลักษณ+แหลwงทwองเท่ียว แรงจูงใจในการทwองเท่ียว การเปyดรับขCอมูลขwาวสารความคิดเห็นจากนักรีวิว และทัศนคติ

ตwอแฮชแท็กทwองเท่ียว สwงผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตC 

 2. นิยามศัพท+เฉพาะของตัวแปรตาม ทำข้ึนเพ่ือทำใหCความหมายของตัวแปรตwางๆ 

 3. นำนิยามศัพท+เฉพาะท่ีไดCมาสรCางเป�นขCอคำถามท่ีมีความครอบคลุม และสัมพันธ+กับนิยามศัพท+ของตัวแปร  

 4. จัดทำรwางแบบสอบถาม  

 5. ผูCวิจัยนำแบบสอบถามท่ีไดCสรCางข้ึนใหCอาจารย+ท่ีปรึกษาตรวจสอบความเท่ียงตรงเชิงเน้ือหาวwาแบบสอบถาม 

มีการใชCภาษาและลักษณะของขCอความเหมาะสมกับกลุwมตัวอยwางท่ีจะดำเนินการวิจัย 

5. การตรวจสอบคุณภาพของแบบสอบถาม   

     1. ผูCวิจัยดำเนินการการทดสอบความเท่ียงตรงเชิงเน้ือหา และความนwาเช่ือถือ กwอนนำแบบสอบถามไปดำเนินการ

วิจัยใชCงานจริง โดยนำรwางแบบสอบถามท่ีผูCวิจัยไดCพัฒนาข้ึนไปนำเสนอใหCผูCเช่ียวชาญและนักวิชาการทำการตรวจสอบ

คุณภาพของความเท่ียงตรงดCานเน้ือหา เพ่ือหาคwาความสอดคลCองระหวwางขCอคำถามกับวัตถุประสงค+ท่ีตCองการวัด  

(Item Objective Congruence--IOC) ในการพิจารณาความเห็นของผูCเช่ียวชาญจากการหาคwาดัชนีความสอดคลCอง (IOC) 

ในทุกขCอคำถามมีการนำเกณฑ+การแปลความหมายของ Rovinelli and Hambleton (1977) โดยคwาดัชนีความสอดคลCอง 

ท่ีไดCคร้ังน้ีอยูwระหวwาง 0.97 โดยถือวwาผwานเกณฑ+มาตรฐานท่ียอมรับไดC 0.50 

 2. ผูCวิจัยไดCมีการจัดทำแบบสอบถามใหCกลุwมตัวอยwางท่ีมีลักษณะใกลCเคียงกับกลุwมตัวอยwางท่ีทางผูCวิจัยใชC 

ในการวิเคราะห+ขCอมูลการวิจัย จำนวน 30 คน เพ่ือทำการตรวจสอบหาคwาความเช่ือม่ัน (Reliability) โดยใชCวิธีการหา 

คwาสัมประสิทธ์ิแอลฟาครอนบาค (Cronbach’s Alpha) (Cronbach, 1974) ภาพลักษณ+แหลwงทwองเท่ียวโดยภาพรวม

เทwากับ 0.965 ดCานทรัพยากรการทwองเท่ียวเทwากับ 0.907 ดCานส่ิงอำนวยความสะดวกเทwากับ 0.896 ดCานกิจกรรมการ

ทwองเท่ียวเทwากับ 0.893 และดCานบรรยากาศการทwองเท่ียวเทwากับ  0.927 แรงจูงใจในการทwองเท่ียวโดยภาพรวมเทwากับ 

0.963  ทางกายภาพ 0.926 ทางวัฒนธรรมเทwากับ 0.924 และทางดCานสถานภาพและช่ือเสียงเทwากับ 0.887 การเปyดรับ

ขCอมูลขwาวสารความคิดเห็นจากนักรีวิวการ โดยภาพรวมเทwากับ 0.934 ดCานเปyดรับขCอมูลเก่ียวกับการเดินทางบนส่ือสังคม

ออนไลน+ เทwากับ 0.934 และดCานความคิดเห็นตwอการรีวิว เทwากับ 0.898 ทัศนคติตwอแฮชแท็กทwองเท่ียวโดยภาพรวม

เทwากับ 0.971 และคwาความเช่ือม่ันของ การตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCของนักทwองเท่ียวจาก

กรุงเทพมหานครและปริมณฑลโดยภาพรวมเทwากับ 0.914  

 3. เม่ือผูCวิจัยนำขCอบกพรwองมาปรับปรุง แกCไข โดยขอคำปรึกษาและผwานความเห็นชอบของอาจารย+ท่ีปรึกษาอีกคร้ัง 

จนไดCเคร่ืองมือท่ีมีประสิทธิภาพ จึงนำแบบสอบถามฉบับสมบูรณ+ ไปสอบถามกลุwมตัวอยwางตามท่ีไดCกำหนดไวCในงานวิจัย 

6. การเก็บรวบรวมขNอมูล   

 ผูCวิจัยไดCนำแบบสอบถามฉบับสมบูรณ+ท่ีผwานการแกCไขและผwานความเห็นชอบจากอาจารย+ท่ีปรึกษามาดำเนินการ

จัดทำแบบสอบถามออนไลน+ เพ่ือทำการเก็บขCอมูลจากกลุwมตัวอยwางท่ีกำหนด จำนวน 400 คน ซ่ึงกลุwมตัวอยwางคือ 

นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล โดยการสุwมแบบบังเอิญหรือแบบสะดวก ซ่ึงหลังจากเก็บรวบรวมขCอมูล

ครบ 400 ชุด จะดำเนินการในข้ันตอนตwอไป คือ การนำขCอมูลท่ีไดCมาวิเคราะห+ผwานโปรแกรม SPSS   

7. เทคนิคการวิเคราะหFขNอมูล  
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          เม่ือผูCวิจัยไดCรวบรวมขCอมูลจากแบบสอบถามเรียบรCอยแลCว ผูCวิจัยไดCนำขCอมูลท่ีไดCมาทำการประมวลผลดCวย 

การวิเคราะห+ขCอมูล ดังตwอไปน้ี 

 1. สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ใชCในการวิเคราะห+ขCอมูลดังน้ี  

          1.1 ใชCคwารCอยละ (Percentage) และคwาความถ่ี (Frequency) กับตัวแปรท่ีมีระดับการวัดเชิงกลุwม ไดCแกw 

ป}จจัยสwวนบุคคลท่ีประกอบดCวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดCตwอเดือน 

          1.2 ใชCคwาเฉล่ีย (Mean) และสwวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) กับตัวแปรท่ีมีระดับการวัดเชิง

ปริมาณ ไดCแกw ภาพลักษณ+แหลwงทwองเท่ียว แรงจูงใจในการทwองเท่ียว การเปyดรับขCอมูลขwาวสารความคิดเห็นจากนักรีวิว ทัศนคติ

ตwอแฮชแท็กทwองเท่ียว และการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและ

ปริมณฑล 

 2. สถิติอนุมาน (Inferential Statistics) ใชCในการวิเคราะห+ขCอมูลดังน้ี  

 2.1 เพ่ือศึกษาระดับการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตร มุมมองของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและ

ปริมณฑล จำแนกตามเพศ จะใชCการวิเคราะห+ขCอมูลดCวยสถิติการทดสอบ t-test 

 2.2 เพ่ือศึกษาระดับการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตร มุมมองของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและ

ปริมณฑล จำแนกตาม อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดCตwอเดือน จะใชCการวิเคราะห+ขCอมูลดCวยสถิติความแปรปรวน

ทางเดียว (One – way ANOVA) หากพบความแตกตwางจะนำไปสูwการเปรียบเทียบเป�นรายคูw โดยใชCวิธีของ LSD 

 2.3 เพ่ือศึกษาการภาพลักษณ+แหลwงทwองเท่ียว แรงจูงใจในการทwองเท่ียว การเปyดรับขCอมูลขwาวสารความคิดเห็น

จากนักรีวิว ทัศนคติตwอแฮชแท็กทwองเท่ียว มุมมองของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จะใชCการวิเคราะห+

ขCอมูลดCวยสถิติถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) 

ผลการวิจัย 

 การวิเคราะห+ขCอมูลแบบสอบถามการวิจัยสามารถสรุปผลการวิจัยไดCดังตwอไปน้ี 

 ผลการวิเคราะห+ป}จจัยสwวนบุคคลนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑลพบวwา สwวนใหญwเป�นเพศหญิง 

มีอายุต่ำกวwา 30 ป� มีระดับการศึกษาประกาศนียบัตรวิชาชีพ/มัธยมศึกษาตอนปลาย อาชีพนักเรียน/นักศึกษา รายไดCตwอ

เดือน ต่ำกวwา 10,000 บาท 

 ผลการวิเคราะห+ขCอมูลเก่ียวกับการยอมรับเทคโนโลยี ของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล  

โดยภาพรวมอยูwในระดับความสำคัญมากท่ีสุด เม่ือพิจารณารายดCาน พบวwา ทุกดCานอยูwในระดับสำคัญมากท่ีสุด โดย

เรียงตามลำดับดังน้ี ดCานบรรยากาศการทwองเท่ียว ดCานทรัพยากรการทwองเท่ียว และดCานกิจกรรมการทwองเท่ียว และ

ดCานส่ิงอำนวยความสะดวก 

ผลการวิเคราะห+แรงจูงใจในการทwองเท่ียว ของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑลโดยภาพรวม อยูwใน

ระดับความสำคัญมากท่ีสุด เม่ือพิจารณารายดCาน พบวwา ทุกดCานอยูwในระดับสำคัญมากท่ีสุด โดยเรียงตามลำดับดังน้ี 

ดCานสถานภาพและช่ือเสียง ดCานกายภาพ และดCานวัฒนธรรม 

 ผลการวิเคราะห+การเปyดรับขCอมูลขwาวสารความคิดเห็นจากนักรีวิวของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและ

ปริมณฑลโดยภาพรวม อยูwในระดับความสำคัญมาก เม่ือพิจารณารายดCาน พบวwา ดCานท่ีอยูwในระดับสำคัญมากท่ีสุด คือ 

ดCานความคิดเห็นตwอการรีวิว และดCานท่ีอยูwในระดับสำคัญมาก คือ ดCานการเปyดรับขCอมูลขwาวสารบนส่ือ 

ผลการวิเคราะห+ขCอมูลเก่ียวกับทัศนคติตwอแฮชแท็กการทwองเท่ียวของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑลโดย

ภาพรวม อยูwในระดับความสำคัญมากท่ีสุด  
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 ผลวิเคราะห+การตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและ

ปริมณฑลโดยภาพรวม อยูwในระดับความสำคัญมากท่ีสุด  

ผลการเปรียบเทียบผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCของนักทwองเท่ียว

จากกรุงเทพมหานครและปริมณฑลจำแนกตามเพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดCตwอเดือน สามารถสรุปการ

วิจัย ไดCดังน้ี นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ท่ีมี เพศ อายุ ระดับการศึกษา และ รายไดCตwอเดือนตwางกัน 

ทำใหCการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตC โดยภาพรวมไมwตwางกัน  

ผลการวิเคราะห+ภาพลักษณ+แหลwงทwองเท่ียว ซ่ึงประกอบดCวย ดCานทรัพยากรการทwองเท่ียว ดCานส่ิงอำนวยความสะดวก 

ดCานกิจกรรมการทwองเท่ียวและดCานบรรยากาศการทwองเท่ียว ท่ีมีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตร สามารถสรุปการวิจัย 

ไดCดังน้ี ภาพลักษณ+แหลwงทwองเท่ียว ดCานกิจกรรมการทwองเท่ียว ดCานส่ิงอำนวยความสะดวกและดCานทรัพยากรการทwองเท่ียว มี

ผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตร และดCานบรรยากาศการทwองเท่ียวไมwมีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขต

จังหวัดภาคใตCของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล  

ผลการวิเคราะห+แรงจูงใจในการทwองเท่ียว ซ่ึงประกอบดCวย ดCานกายภาพทwองเท่ียว ดCานวัฒนธรรม และดCาน

สถานภาพและช่ือเสียง ท่ีมีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตร สามารถสรุปการวิจัย ไดCดังน้ี แรงจูงใจในการทwองเท่ียว 

ดCานกายภาพ ดCานวัฒนธรรมและดCานสถานภาพและช่ือเสียง มีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตC

ของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

ผลการวิเคราะห+การเปyดรับขCอมูลขwาวสารความคิดเห็นจากนักรีวิวซ่ึงประกอบดCวย ดCานการเปyดรับขCอมูล

ขwาวสารจากนักรีวิวบนส่ือออนไลน+ และดCานความคิดเห็นตwอการรีวิว มีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตร สามารถ

สรุปการวิจัย ไดCดังน้ี การเปyดรับขCอมูลขwาวสารความคิดเห็นจากนักรีวิว ดCานความคิดเห็นตwอการีวิว และดCานการ

เปyดรับขCอมูลขwาวสารจากนักรีวิวบนส่ือออนไลน+ มีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCของ

นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล  

ผลการวิเคราะห+ทัศนคติตwอแฮชแท็กทwองเท่ียว ท่ีมีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตร สรุปการวิจัย ไดCดังน้ี 

ทัศนคติตwอแฮชแท็กทwองเท่ียว มีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCของนักทwองเท่ียวจาก

กรุงเทพมหานครและปริมณฑล  

บทสรุปและอภิปรายผล 

1. ผลการวิเคราะห/ระดับการตัดสินใจท9องเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCของนักท9องเท่ียวจากกรุงเทพมหานคร

และปริมณฑล โดยภาพรวมอยูwในระดับมากท่ีสุด เม่ือพิจารณาเป�นรายขCอ พบวwา ขCอท่ีมีคwาเฉล่ียนCอยท่ีสุดคือ ทwานตัดสินใจไป

ทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCเน่ืองจากมีช่ือเสียงดCานแหลwงทwองเท่ียวเชิงเกษตรและทwานตัดสินใจเดินทางมาทwองเท่ียว

เชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCเพ่ือพักผwอนหยwอนใจ ท้ังน้ีอาจเป�นเพราะนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล มีความ

ตCองการทwองเท่ียวเพ่ือการเรียนรูCวิถีชีวิตของคนทCองถ่ินและตCองการเลือกการทwองเท่ียวท่ีรับผิดชอบตwอส่ิงแวดลCอมและสังคม จึง

ทำใหCนักทwองเท่ียวมีความคิดเห็นวwาความมีช่ือเสียงดCานแหลwงทwองเท่ียวเชิงเกษตรและการมาทwองเท่ียวเพ่ือพักผwอนหยwอนใจเป�น

เหตุผลรองลงมาตามลำดับ ซ่ึงสอดคลCองกับงานวิจัยของ ซ่ึงสอดคลCองกับงานวิจัยของมณีหยก พาณิช (2564) ไดCทำการศึกษา 

ภาพลักษณ+ของแหลwงทwองเท่ียวและแรงจูงใจในการเดินทางทwองเท่ียวของ นักทwองเท่ียวชาวไทยท่ีสwงผลตwอการตัดสินใจในการมา

เยือนเกาะหลีเป̄ะ จังหวัดสตูล โดยพบวwาระดับนักทwองเท่ียวชาวไทยตัดสินใจ เดินทางมาทwองเท่ียวโดยใชCระยะเวลาส้ันมีการ

ตัดสินใจอยูwในระดับคwาเฉล่ียมากท่ีสุด  
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2. ผลการศึกษาระดับการตัดสินใจท9องเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCของนักท9องเท่ียวจาก

กรุงเทพมหานครและปริมณฑล จำแนกตามป}จจัยสwวนบุคคล ไดCแกw เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดCตwอเดือน 

สามารถสรุปไดCดังน้ี 

 2.1 นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑลท่ีมีเพศตwางกัน ทำใหCการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขต

จังหวัดภาคใตCโดยภาพรวมไมwตwางกัน แสดงวwาเพศไมwมีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตC  

ซ่ึงสอดคลCองกับวิจัยของ มณีหยก พานิช  (2564) ไดCศึกษาเก่ียวกับภาพลักษณ+ของแหลwงทwองเท่ียวและแรงจูงใจในการ

เดินทางทwองเท่ียวของนักทwองเท่ียวชาวไทยท่ีสwงผลตwอการตัดสินใจในการมาเยือนเกาะหลีป̄ะ จังหวัดสตูล ผลการศึกษาพบวwา 

นักทwองเท่ียวชาวไทยท่ีมีเพศท่ีแตกตwางกัน ทำใหCการตัดสินใจในการมาเยือนเกาะหลีเป̄ะ จังหวัดสตูล ไมwแตกตwางกัน  

2.2 นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑลท่ีมีอายุตwางกัน ทำใหCการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขต

จังหวัดภาคใตC โดยภาพรวม ไมwตwางกัน แสดงวwาอายุไมwมีผลการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตC ซ่ึงสอดคลCอง

กับวิจัยของ ดวงใจ จิวะคุณานันท+ (2561) ไดCทำการศึกษาอิทธิพลของ Reviewer ในส่ือออนไลน+กับการตัดสินใจเลือก

เดินทางทwองเท่ียวในจังหวัดท่ีเป�นจุดหมายปลายทางในประเทศไทยโดยพบวwาอายุ ท่ีตwางกันทำใหCการตัดสินใจเลือกเดินทาง

ทwองเท่ียวในจังหวัดท่ีเป�นจุดหมายปลายทางในประเทศไทยไมwตwางกัน  

2.3 นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑลท่ีมีระดับการศึกษาตwางกัน ทำใหCการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิง

เกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCโดยภาพรวมไมwแตกตwางกัน แสดงวwาระดับการศึกษาไมwมีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตร  

ซ่ึงสอดคลCองกับวิจัยของ บุญอุดม พฤฒิพันธ+ (2565) ไดCทำการศึกษาอิทธิพลของReviewer ในส่ือออนไลน+ และสwวนประสม

การตลาดออนไลน+ สwงผลกระทบตwอการตัดสินใจใชCบริการรCานอาหารในสถานการณ+โรคระบาดโควิด-19 ของผูCบริโภคในเขต

กรุงเทพมหานครโดยพบวwาระดับการศึกษา ท่ีตwางกัน ทำใหCการตัดสินใจใชCบริการรCานอาหารในสถานการณ+โรคระบาดโควิด-

19 ของผูCบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร โดยภาพรวมไมwตwางกัน 

2.4 นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑลท่ีมีอาชีพตwางกัน ทำใหCการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรใน

เขตจังหวัดภาคใตCโดยภาพรวมตwางกัน แสดงวwาอาชีพมีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตC 

ซ่ึงสอดคลCองกับวิจัยของ มณีหยก พานิช (2564) ไดCศึกษาเก่ียวกับภาพลักษณ+ของแหลwงทwองเท่ียวและแรงจูงใจในการ

เดินทางทwองเท่ียวของนักทwองเท่ียวชาวไทยท่ีสwงผลตwอการตัดสินใจในการมาเยือนเกาะหลีเป̄ะ จังหวัดสตูล ผลการวิจัย

พบวwา นักทwองเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพแตกตwางกัน มีการตัดสินใจในการมาเยือนเกาะหลีเป̄ะ จังหวัดสตูล แตกตwางกัน  

2.5 นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑลท่ีมีรายไดCตwอเดือนตwางกัน ทำใหCใหCการตัดสินใจทwองเท่ียว

เชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCโดยภาพรวม ไมwตwางกัน แสดงวwารายไดCตwอเดือนไมwมีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตร

ในเขตจังหวัดภาคใตCซ่ึงสอดคลCองกับงานวิจัยของ จิรดาภา สนิทจันทร+, (2564) ไดCทำการศึกษาป}จจัยท่ีมีผลตwอการ

ตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทwองเท่ียว กรณีศึกษาตลาดน้ำบางน้ำผ้ึง จังหวัดสมุทรปราการโดยพบวwานักทwองเท่ียว 

ท่ีมีรายไดCเฉล่ียตwอเดือนท่ีตwางกันมีการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงนิเวศในตลาดน้ำบางน้ำผ้ึงจังหวัดสมุทรปราการไมwแตกตwางกัน 

3. ผลการศึกษาภาพลักษณ/แหล9งท9องเท่ียวมีผลต9อการตัดสินใจท9องเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCของ

นักท9องเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล สามารถสรุปไดCดังน้ี 

3.1 ภาพลักษณ+แหลwงทwองเท่ียว ดCานทรัพยากรการทwองเท่ียว มีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขต

จังหวัดภาคใตCซ่ึงผูCวิจัยมีความเห็นวwานักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑลใหCความสำคัญตwอแหลwงทwองเท่ียวเชิง

เกษตรเน่ืองจากสามารถดึงดูดใหCนักทwองเท่ียวไปทwองเท่ียวซ่ึงเป�นสถานท่ีท่ีมีทัศนียภาพและทรัพยากรทางธรรมชาติท่ี

สวยงามไดCรับความนิยมในเร่ืองรีวิวความสวยงามของสถานท่ีทwองเท่ียวส่ือสังคมออนไลน+เป�นอยwางมาก อีกท้ังยังเป�น

สถานท่ีทwองเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงระดับประเทศ ในระดับมากท่ีสุด ซ่ึงสอดคลCองกับงานวิจัยของ พัทธมน ภมรานนท+ (2563) 



 
 

11 

ไดCทำการศึกษาเก่ียวกับป}จจัยท่ีมีอิทธิพลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงประวัติศาสตร+และวัฒนธรรมของนักทwองเท่ียวชาว

ไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาโดยพบวwาสภาพแวดลCอมของแหลwงทwองเท่ียว มีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิง

ประวัติศาสตร+และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา  

 3.2 ภาพลักษณ+แหลwงทwองเท่ียว ดCานส่ิงอำนวยความสะดวก มีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัด

ภาคใตCซ่ึงผูCวิจัยมีความเห็นวwา นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑลใหCความสำคัญตwอแหลwงทwองเท่ียวเชิงเกษตรซ่ึงมีท่ี

พักใหCนักทwองเท่ียวอยwางหลากหลาย อีกท้ังมีป�ายสัญลักษณ+ส่ือความหมายตามจุดตwาง ๆ  อยwางชัดเจนและยังมีรCานอาหาร คาเฟ° 

และอาหารพ้ืนบCานใหCเลือกรับประทานอยwางหลากหลายในระดับมากท่ีสุด ซ่ึงสอดคลCองกับงานวิจัยของ มณีหยก พานิช  (2564) 

ท่ีศึกษาเก่ียวกับภาพลักษณ+ของแหลwงทwองเท่ียวและแรงจูงใจในการเดินทางทwองเท่ียวของนักทwองเท่ียวชาวไทยท่ีสwงผลตwอการ

ตัดสินใจในการมาเยือนเกาะหลีเป̄ะ จังหวัดสตูล โดยพบวwา ภาพลักษณ+ของแหลwงทwองเท่ียว ดCานส่ิงอำนวยความสะดวก มีผลตwอ

การตัดสินใจของนักทwองเท่ียวชาวไทยในการมาเยือนเกาะหลีเป̄ะ จังหวัดสตูล  

 3.3 ภาพลักษณ+แหลwงทwองเท่ียว ดCานกิจกรรมการทwองเท่ียว มีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัด

ภาคใตC ซ่ึงผูCวิจัยมีความเห็นวwา นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ใหCความสำคัญกับแหลwงทwองเท่ียวเชิงเกษตรใน

เขตจังหวัดภาคใตC เน่ืองจากมีกิจกรรมการการทwองเท่ียวท่ีหลากหลาย ในระดับมากท่ีสุดซ่ึงสอดคลCองกับงานวิจัยของ มณีหยก 

พานิช  (2564) ทำการศึกษาเก่ียวกับภาพลักษณ+ของแหลwงทwองเท่ียวและแรงจูงใจในการเดินทางทwองเท่ียวของนักทwองเท่ียวชาว

ไทยท่ีสwงผลตwอการตัดสินใจในการมาเยือนเกาะหลีเป̄ะ จังหวัดสตูล โดยพบวwา ภาพลักษณ+ของแหลwงทwองเท่ียว ดCานกิจกรรมการ

ทwองเท่ียว มีผลตwอการตัดสินใจของนักทwองเท่ียวชาวไทยในการมาเยือนเกาะหลีเป̄ะ จังหวัดสตูล  

 3.4 ภาพลักษณ+แหลwงทwองเท่ียว ดCานบรรยากาศในการทwองเท่ียวไมwมีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรใน

เขตจังหวัดภาคใตC ซ่ึงผูCวิจัยมีความเห็นวwา แหลwงทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตC มีสภาพแวดลCอมท่ีชwวยใหCผwอน

คลายความเครียดอาจเน่ืองมาจากนักทwองเท่ียวไดCรับรูCช่ือเสียงดCานบรรยากาศท่ีเงียบสงบ เหมาะกับการพักผwอนหยwอนใจ 

มีสภาพแวดลCอมท่ีชwวยใหCผwอนคลายความเครียด ซ่ึงสอดคลCองกับแนวคิดภาพลักษณ+แหลwงทwองเท่ียวท่ีสถานทwองเท่ียวจะ

ประกอบดCวย ส่ิงดึงดูใจส่ิงดึงดูดใจทางธรรมชาติ การเขCาถึงแหลwงทwองเท่ียว ท่ีพักตCองมีความหลากหลาย เหมาะสมกับ

งบประมาณ ส่ิงอำนวยความสะดวก และกิจกรรมตwาง ๆ สามารถทำในขณะทwองเท่ียว (Dickman,1996)  

 4. ผลการศึกษาผลการวิเคราะห/แรงจูงใจในการท9องเท่ียวมีผลต9อการตัดสินใจท9องเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัด

ภาคใตCของนักท9องเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล สามารถสรุปไดCดังน้ี 

 4.1 แรงจูงใจในการทwองเท่ียว  ดCานกายภาพ มีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCซ่ึงผูCวิจัย

มีความเห็นวwา นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ใหCความสำคัญตwอแหลwงทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัด

ภาคใตC เป�นแหลwงทwองเท่ียวท่ีสามารถสัมผัสเรียนรูCวิถีชีวิตในระดับมากท่ีสุด อาจเน่ืองมาจากแหลwงเรียนรูCมีกิจกรรมท่ี

หลากหลาย แหลwงทwองเท่ียวท่ีมีทิวทัศน+ทางธรรมชาติ ไรw นา ฟาร+ม ท่ีเนCนการเกษตรแบบย่ังยืน ซ่ึงสอดคลCองกับงานวิจัยของ  

วนัสนันทน+ โพธ์ิเพชร (2562) ไดCทำการป}จจัยท่ีมีอิทธิพลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวแหลwงทwองเท่ียวเชิงประวัติศาสตร+ของผูC

เย่ียมเยือนชาวไทย กรณีศึกษาอุทยานประวัติศาสตร+พระนครศรีอยุธยา โดยพบวwา แรงจูงใจทางกายภาพ มีอิทธิพลตwอการ

ตัดสินใจทwองเท่ียวแหลwงทwองเท่ียวเชิงประวัติศาสตร+ อุทยานประวัติศาสตร+ พระนครศรีอยุธยา ของผูCเย่ียมเยือนชาวไทย 

 4.2 แรงจูงใจในการทwองเท่ียว  ดCานวัฒนธรรม มีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCซ่ึงผูCวิจัยมี

ความเห็นวwา นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑลใหCความสำคัญตwอแหลwงทwองเท่ียวเชิงเกษตร ซ่ึงทำใหCไดCเรียนรูCและ

สัมผัสวัฒนธรรมผสมผสานของชาวไทยมุสลิม จีน และไทยพุทธท่ีอาศัยอยูwรwวมกันในพ้ืนท่ีเกษตรกรรม ซ่ึงสอดคลCองกับงานวิจัย

ของ วนัสนันทน+ โพธ์ิเพชร (2562) ไดCทำการป}จจัยท่ีมีอิทธิพลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวแหลwงทwองเท่ียวเชิงประวัติศาสตร+ของ 



 
 

12 

ผูCเย่ียมเยือนชาวไทย กรณีศึกษา อุทยานประวัติศาสตร+พระนครศรีอยุธยา โดยพบวwาแรงจูงใจทางวัฒนธรรมมีอิทธิพลตwอการ

ตัดสินใจทwองเท่ียวแหลwงทwองเท่ียวเชิงประวัติศาสตร+ อุทยานประวัติศาสตร+ พระนครศรีอยุธยา ของผูCเย่ียมเยือนชาวไทย 

 4.3 แรงจูงใจในการทwองเท่ียว  ดCานสถานภาพและช่ือเสียง มีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัด

ภาคใตC ซ่ึงผูCวิจัยมีความเห็นวwา นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ใหCความสำคัญตwอความมีช่ือเสียงในดCานการ

บริหารจัดการแหลwงทwองเท่ียวเชwน มีการอธิบายแปลงสาธิต การทำเกษตรอินทรีย+ ซ่ึงสอดคลCองกับงานวิจัยของวนัสนันทน+ 

โพธ์ิเพชร (2562) ไดCทำการป}จจัยท่ีมีอิทธิพลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวแหลwงทwองเท่ียวเชิงประวัติศาสตร+ของผูCเย่ียมเยือนชาว

ไทย กรณีศึกษา อุทยานประวัติศาสตร+พระนครศรีอยุธยา โดยพบวwา แรงจูงใจทางดCานสถานภาพและช่ือเสียง มีอิทธิพลตwอ

การตัดสินใจทwองเท่ียวแหลwงทwองเท่ียวเชิงประวัติศาสตร+ อุทยานประวัติศาสตร+ พระนครศรีอยุธยา ของผูCเย่ียมเยือนชาวไทย  

5. ผลการศึกษา การเปUดรับขCอมูลข9าวสารความคิดเห็นจากนักรีวิวมีผลต9อการตัดสินใจท9องเท่ียวเชิงเกษตรใน

เขตจังหวัดภาคใตC ของนักท9องเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑลสามารถสรุปไดCดังน้ี  

5.1 การเปyดรับขCอมูลขwาวสารความคิดเห็นจากนักรีวิว ดCานการเปyดรับขCอมูลขwาวสารจากนักรีวิวบนส่ือออนไลน+ มี

ผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตC ซ่ึงผูCวิจัยมีความเห็นวwา นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและ

ปริมณฑล ใหCความสำคัญตwอการเปyดรับขCอมูลขwาวสารจากนักรีวิวบนส่ือออนไลน+ ดังน้ี เฟซบุCค (Facebook) และกูเก้ิล 

(Google) ในระดับมากท่ีสุด ซ่ึงสอดคลCองกับงานวิจัยของ ดวงใจ จิวะคุณานันท+ (2561) ไดCทำการศึกษาอิทธิพลของ 

Reviewer ในส่ือออนไลน+กับการตัดสินใจเลือกเดินทางทwองเท่ียวในจังหวัดท่ีเป�นจุดหมายปลายทางในประเทศไทย โดยพบวwา

การเปyดรับขCอมูลขwาวสารความคิดเห็นจากนักรีวิวประเภท Mega-influencers, Macro-influencers และ Micro-influencers 

ของผูCบริโภคมีความสัมพันธ+ตwอการตัดสินใจเลือกสถานท่ีทwองเท่ียวในประเทศไทย  

5.2 การเปyดรับขCอมูลขwาวสารความคิดเห็นจากนักรีวิว ดCานความคิดเห็นตwอการรีวิว มีผลตwอการตัดสินใจ

ทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตC ซ่ึงผูCวิจัยมีความเห็นวwา นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ใหC

ความสำคัญในระดับมากท่ีสุดคือการรีวิวจากนักรีวิวดังมีสwวนกระตุCนใหCรูCสึกตCองการท่ีจะเดินทางทwองเท่ียวเชิงเกษตรใน

เขตจังหวัดภาคใตC ถึงแมCวwาทwานจะไมwมีแผนการเดินทางทwองเท่ียวมากwอน ซ่ึงสอดคลCองกับงานวิจัยของบุญอุดม พฤฒิพันธ+ 

(2565) ท่ีศึกษาอิทธิพลของ Reviewer ในส่ือออนไลน+ และสwวนประสมการตลาดออนไลน+ สwงผลกระทบตwอการตัดสินใจ

ใชCบริการรCานอาหารในสถานการณ+โรคระบาดโควิด-19 ของผูCบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร โดยพบวwา คิดเห็นจาก

Reviewer ซ่ึ งเป�น Macro influencers และ Micro influencers มีผลตwอการตัดสินใจใชCบริการรCานอาหารใน

สถานการณ+โรคระบาดโควิด-19 ของผูCบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร  

6. ผลการศึกษา ทัศนคติต9อแฮชแท็กการท9องเท่ียวมีผลต9อการตัดสินใจท9องเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตC

ของนักท9องเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล สามารถสรุปไดCดังน้ี 

 6.1 ทัศนคติตwอแฮชแท็กการทwองเท่ียว มีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตC ซ่ึงผูCวิจัยมี

ความเห็นวwา นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ใหCความสำคัญตwอภาพถwายและสถานท่ีทwองเท่ียวเชิงเกษตร

ท่ีเป�นธรรมชาติท่ีสวยงามจากการติดแฮชแท็ก ทำใหCมีความสนใจท่ีจะไปเท่ียวเชิงเกษตรมากย่ิงข้ึน ซ่ึงสอดคลCองกับ

งานวิจัยของ นิรมล สุวรรณพันชู  (2563) ไดCทำการศึกษา ทัศนคติท่ีมีตwอบล็อกเกอร+ดCานการทwองเท่ียวกับการรับรูCขCอมูล

ขwาวสารผwานส่ือสังคมออนไลน+ สwงผลตwอการตัดสินใจเลือกทwองเท่ียวในรูปแบบของการทwองเท่ียวคนเดียว (Solo Travel) 

ของกลุwมผูCหญิงในเขตกรุงเทพมหานคร โดยพบวwา ทัศนคติท่ีมีตwอบล็อกเกอร+ดCานการทwองเท่ียวมีอิทธิพลตwอการตัดสินใจ

ทwองเท่ียวในรูปแบบทwองเท่ียวคนเดียว (Solo Travel)   

 

 



 
 

13 

ขNอเสนอแนะ 

 จากผลการวิจัยคร้ังน้ี มีขCอเสนอแนะในการวิจัยดังน้ี  

ภาพลักษณFแหล?งท?องเท่ียว 

 1. ดCานทรัพยากรการทwองเท่ียว จากผลการวิจัยแสดงใหCเห็นวwา มีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขต

จังหวัดภาคใตCของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ดังน้ันผูCประกอบการธุรกิจดCานการทwองเท่ียวเชิง

เกษตรควรใหCสำคัญเป�นอยwางมากตwอแหลwงทwองเท่ียวเชิงเกษตรท่ีมีทัศนียภาพและทรัพยากรทางธรรมชาติท่ีสวยงามและ

สามารถดึงดูดใหCนักทwองเท่ียว 

 2. ดCานส่ิงอำนวยความสะดวก จากผลการวิจัยแสดงใหCเห็นวwา ดCานส่ิงอำนวยความสะดวกมีผลตwอการตัดสินใจ

ทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ดังน้ัน ผูCประกอบการธุรกิจ

ดCานการทwองเท่ียวเชิงเกษตรควรใหCสำคัญเป�นอยwางมากกับการมีท่ีพักใหCนักทwองเท่ียว และยังมีรCานอาหาร คาเฟ° และ

อาหารพ้ืนบCานใหCเลือกรับประทานอยwางหลากหลาย 

 3. ดCานกิจกรรมการทwองเท่ียว จากผลการวิจัยแสดงใหCเห็นวwา กิจกรรมการทwองเท่ียว มีผลตwอการตัดสินใจ

ทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตC ของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ดังน้ัน ผูCประกอบการ

ธุรกิจดCานการทwองเท่ียวเชิงเกษตรควรใหCสำคัญเป�นอยwางมากท่ีสุดกับกิจกรรมการการทwองเท่ียวท่ีหลากหลาย เชwน 

กิจกรรมการชมสวนผลไมC การลwองเรือการเรียนรูCวิธีชีวิตชาวประมง 

 4. ดCานบรรยากาศในการทwองเท่ียว จากผลการวิจัยแสดงใหCเห็นวwา บรรยากาศในการทwองเท่ียวมีผลตwอการ

ตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ดังน้ัน 

ผูCประกอบการธุรกิจดCานการทwองเท่ียวเชิงเกษตรควรใหCสำคัญเป�นอยwางมากท่ีสุดคือบรรยากาศท่ีเงียบสงบผwอนคลาย  

แรงจูงใจในการท?องเท่ียว 

 1. ดCานกายภาพ จากผลการวิจัยแสดงใหCเห็นวwา ป}จจัยดCานกายภาพมีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตร

ในเขตจังหวัดภาคใตC มุมมองนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ดังน้ัน ผูCประกอบการธุรกิจดCานการ

ทwองเท่ียวเชิงเกษตรควรใหCสำคัญกับแหลwงทwองเท่ียวท่ีสามารถสัมผัสเรียนรูCวิถีชีวิตเกษตรกรรม 

2. ดCานวัฒนธรรม จากผลการวิจัยแสดงใหCเห็นวwา ป}จจัยดCานวัฒนธรรม มีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตร

ในเขตจังหวัดภาคใตC มุมมองนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ดังน้ัน ผูCประกอบการธุรกิจดCานการทwองเท่ียว

เชิงเกษตรควรใหCสำคัญกับแหลwงทwองเท่ียวเชิงเกษตรท่ีมีแหลwงเรียนรูCวัฒนธรรมและการเกษตรทCองถ่ินซ่ึงทำใหCไดCเรียนรูCและ

สัมผัสวัฒนธรรมผสมผสานของชาวไทยมุสลิมจีนและไทยพุทธท่ีอาศัยอยูwรwวมกันในพ้ืนท่ีเกษตรกรรม 

 3. ดCานสถานภาพและช่ือเสียง จากผลการวิจัยแสดงใหCเห็นวwา ป}จจัยดCานสถานภาพและช่ือเสียงมีผลตwอการตัดสินใจ

ทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตC มุมมองนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ดังน้ัน ผูCประกอบการธุรกิจดCาน

การทwองเท่ียวเชิงเกษตรควรใหCความสำคัญตwอความมีช่ือเสียงในดCานการบริหารจัดการแหลwงทwองเท่ียว 

ขNอมูลเก่ียวกับการเปLดรับขNอมูลข?าวสารความคิดเห็นจากนักรีวิว 

 1. ดCานการเปyดรับขCอมูลขwาวสารความคิดเห็นจากนักรีวิวบนส่ือออนไลน+จากผลการวิจัยแสดงใหCเห็นวwา ป}จจัยดCานการ

เปyดรับขCอมูลขwาวสารความคิดเห็นจากนักรีวิวบนส่ือออนไลน+ มีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตC มุมมอง

นักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ดังน้ัน ผูCประกอบการธุรกิจดCานการทwองเท่ียวเชิงเกษตรควรใหCความสำคัญตwอการ

เปyดรับขCอมูลขwาวสารจากนักรีวิวบนส่ือออนไลน+ ดังน้ี เฟซบุCค (Facebook) และกูเก้ิล (Google) 

2. ดCานความคิดเห็นตwอการรีวิว จากผลการวิจัยแสดงใหCเห็นวwา ป}จจัยดCานความคิดเห็นตwอการรีวิว มีผลตwอ

การตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตC มุมมองนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑลน้ัน 
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ผูCประกอบการธุรกิจดCานการทwองเท่ียวเชิงเกษตรควรใหCความสำคัญตwอการรีวิวจากนักรีวิวดังมีสwวนกระตุCนใหCรูCสึก

ตCองการท่ีจะเดินทางทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตC ถึงแมCวwาทwานจะไมwมีแผนการเดินทางทwองเท่ียวมากwอน

ทัศนคติต?อแฮชแท็กการท?องเท่ียว 

ดCานทัศนคติตwอแฮชแท็กการทwองเท่ียว จากผลการวิจัยแสดงใหCเห็นวwาป}จจัยดCานดCานทัศนคติตwอแฮชแท็กการ

ทwองเท่ียว มีผลตwอการตัดสินใจทwองเท่ียวเชิงเกษตรในเขตจังหวัดภาคใตCของนักทwองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

ดังน้ัน ผูCประกอบการธุรกิจดCานการทwองเท่ียวเชิงเกษตรควรใหCความสำคัญตwอภาพถwายและสถานท่ีทwองเท่ียวเชิงเกษตรท่ีเป�น

ธรรมชาติท่ีสวยงามจากการติดแฮชแท็ก ซ่ึงการติดแฮชแท็กชwวยใหCไดCขCอมูลสถานท่ีทwองเท่ียวเชิงวิถีชีวิตของชุมชนท่ี

รายละเอียดเพียงพอและนwาเช่ือถือ ไดCมาตรฐานและปลอดภัย    

ขNอเสนอแนะเพ่ือการทำวิจัยคร้ังต?อไป 

 1. การวิจัยคร้ังตwอไปควรเปล่ียนไปศึกษาตัวแปรเชิงลึก เชwน คwานิยมดCานส่ิงแวดลCอมแรงจูงใจในการทwองเท่ียว

หรือ พฤติกรรมการเปyดรับส่ือดิจิทัล เพ่ือใหCเขCาใจลึกถึงตCนเหตุท่ีแทCจริงของการตัดสินใจของนักทwองเท่ียวคนเมือง 

2. การวิจัยคร้ังตwอไปควรทำการศึกษาเปรียบเทียบกับแหลwงทwองเท่ียวเชิงเกษตรในภูมิภาคอ่ืน เพ่ือทดสอบวwา

ป}จจัยลักษณะทางกายภาพของพ้ืนท่ีท่ีตwางกัน จะสwงผลตwอรูปแบบการตัดสินใจท่ีเปล่ียนไปหรือไมw 
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